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UvVOD

Strategie rozvoje CR pro oblast Podkrkonosi byla vypracovana s cilem vytycit zakladni
problémy v cestovnim ruchu v turistické oblasti Podkrkonosi a hledat jejich feSeni. Vychazi ze
skute¢nosti, ze cestovni ruch je velmi citlivym odvétvim narodniho hospodarstvi

S vyznamnymi presahy nejen do mnoha dalSich ekonomickych ¢innosti, ale také do socialniho
a environmentalniho prostfedi. Strategie byla vypracovavana v dob¢ znacnych omezeni
spojenych s pandemii Covid — 19, které vyznamn¢ zasahly do fungovani a vyvoje zejména
prave cestovniho ruchu v celém svéte.

Strategie je v souladu se strategii rozvoje CR KHK a Koncepci stéatni politiky CR v CR.
Prvnim krokem bylo na zaklad€ zpracované Analyzy potencidlu cestovniho ruchu a SWOT
analyzy definovat hlavni kritické problémové oblasti, na jejichz feSeni bude rozvoj cestovniho
ruchu /dale jen CR/ v turistickém regionu zavisly. Vzhledem k problematice cestovniho ruchu a
provazanosti s dal§imi rozvojovymi okruhy byla snaha zohlednit v ramci jednotlivych
problémovych oblasti vSechny aspekty.

Analyticka ¢ast je ukonc¢ena SWOT analyzou zamétenou na hodnoceni vyznamnych oblasti
Podkrkonosi a poté souhrnné za celou oblast. Dale navazuje vyhodnoceni dotaznikového
Setfeni jednotlivych oblasti a doporuceni, ktera z nich plynou.

Dalsi kapitola pfedstavuje stanoveni vize a cila strategie, ktera obsahuje ¢tyti zakladni pilife —
priority. Cela analyza je pfedmétem kapitoly a vyusti v doporuéeni. Ostatni kapitoly se
zabyvaji monitoringem dat a marketingovou strategii.

Strategie rozvoje cestovniho ruchu oblasti Podkrkonosi predstavuje vSechny zaméry oblasti,
které mohou pozitivné 1 negativne ovlivnit potencidl cestovniho ruchu. Strategie definuje
klicové atraktivity a aktivity, soustiedi se na prekazky a problémy, které je nutno eliminovat
nebo zmirnit a pojmenovava mozné nove prilezitosti a jejich vyuziti. Zabyva se oblastmi
zajmu: nabidka cestovniho ruchu (turistické atraktivity, turistickd infrastruktura),
konkurenceschopnost, marketing (véetn¢ turistickych produktii, pobytovych balicki),
ekonomicky efekt cestovniho ruchu a jeho sledovani (indikétory cestovniho ruchu, statistika),
podnikatelské prostiedi, analyza navstévnikt a rozvoj oblasti.
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ANALYTICKA CAST

PODKRKONOSI JAKO DESTINACE CESTOVNIHO RUCHU

Navzdory v§em spolecenskym a politickym zménam, které ovlivnily tento region, si
Podkrkonosi udrzelo originalni historicky raz oblasti s harmonii architektonického a ptirodniho
bohatstvi bez rusivych a znehodnocujicich vlivii (agresivni reklama, ekologické zatéz, hlucné
¢innosti, nevhodna architektura atd.). Poloha oblasti, historické, kulturni a ptirodni pamatky,
tradice sochafstvi, textilniho priimyslu, vyroby vano¢nich ozdob, tézby piskovce a ovocnatstvi
predstavuji rozmanité moznosti a bohatstvi této oblasti.

Pozitivni skute¢nosti je, ze Podkrkonos$i neni zasazeno masovym cestovnim ruchem. Existuji
vsak velké rozdily v navstévnosti béhem roku — sezénni navstévnost. Rovnéz jsou zasadni
rozdily v navstévnosti hlavnich atraktivit (Safari Parku Dviir Kralové a Hospitalu Kuks —
nejnavstévovanéjsi lokality Kralovéhradeckého kraje) a ostatnich atraktivit v oblasti
Podkrkonosi.
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1. Zakladni udaje

1.1 Spolek Podzvi¢insko

Nazev: Podzvi¢insko, z. s.

Sidlo: Holovousy 39, 508 01 Hoftice
zastoupené: lvanem Dolezalem, predsedou
IC : 70860726

mobil: 608 906 142

e-mail: info@podkrkonosi.eu

web: www.podkrkonosi.eu

http://www.facebook.com/podkrkonosi

1.2 Uzemi Podkrkonogi

Rozloha: 601,03 km?
Pocet obyvatel: 54798
Hustota osidleni : 91 obyvatel /km?

Obrizek 1: Uzemi Podkrkonosi
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1.3 Vymezeni uzemi

Podle kategorizace DMO je Gizemi Kralovéhradeckeho kraje rozdé€leno na 7 oblastnich
destinaci, jak je patrné z obrazku niZe. Jedna se o oblasti Broumovsko, Cesky r4j, Hradecko,
Kladské Pomezi, Krkonose, Orlické hory a Podorlicko a Podkrkonosi.

Obriazek 2: Vymezeni tizemi v KHK
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Turistické regiony

- Broumovsko
Hradecko
Kladské pomezi
Krkonose
Orlické hory a Podorlicko
Podkrkonosi
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Kralovéhradecky kraj,
Oddéleni informatiky, listopad 2018
© Kralovéhradecky kraj, © CUZK

Na izemi Podkrkonosi pisobi MAS Podchlumi z.s., MAS Brana do Ceského rje z.s, a MAS

Kralovédvorsko z.s.

Obrizek 3: Uzemi MAS Podchlumi
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Obrizek 4: Uzemi MAS Brana do Ceského raje
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Obce, mésta a méstyse, které jsou soucasti turistické oblasti Podkrkonosi, jsou uvedeny
v TABULCE 1.
Clenové spolku Podzvic¢insko, obce, mésta a méstyse jsou uvedeny v TABULKACH 2 a 3.

2. Spotieba cestovniho ruchu

Spotieba domaciho cestovniho ruchu je spotieba rezidentskych navstévnikt ve sledované zemi.

Restrikce plynouci z pandemie Covid-19 jsou v souc¢asné dob¢ nejvétsi hrozbou pro cestovni
ruch, protoZe jsou uzce propojeny s moznosti cestovani a Se zménami v chovani turistl a
navstévnikai.

Nejpostizenéjsi oblasti CR je MICE, méstsky turismus a destinace, které jsou zavislé na
zahrani¢nich navstévnicich.

Piedpokladané piijmy z cestovniho ruchu v roce 2020 klesly v Kralovéhradeckém kraji 0 21 %.
V porovnani s ostatnimi kraji tyto poklesy nejsou tak zasadni vzhledem k silnému zastoupeni
domaécich navstévnikl a vyznamné navstévnosti v letni sezoné. Vzhledem k souasnému vyvoji
pandemie Ize o¢ekavat nizsi spotiebu také v nasledujicich letech.

Zdroj: Agentura Czech Tourism

3. Analyza organizace cestovniho ruchu

Spolek Podzvicinsko byl zalozen v roce 2000 nékolika mésty, obcemi a podnikateli z oblasti
Podkrkonosi. Cilem bylo vybudovat zdkladni marketingové aktivity cestovniho ruchu pro
oblast Podkrkonosi, podporovat a koordinovat rozvoj cestovniho ruchu v tomto tizemi. Jednalo
se o vytvoreni turistického portalu, mapovych podkladi, tisténych propagacnich materiald,
vybudovani nauénych stezek a cyklostezek vcetné doprovodné infrastruktury. V pribehu let se
pocet ¢lent rozrostl na 38 obci, mést a méstyst a 16 podnikatelskych osob.

Do roku 2011 byla oblast Podkrkonosi oznacovana jako Podzvi¢insko. Z diivodu zieteln&jsi
orientace a rozpoznani se ndzev Podzvi€insko pouziva jiz jen pro spolek obci, mést, méstysu a
podnikatelt, ktefi na izemi Podkrkonosi (byvalé Podzvi¢insko) v cestovnim ruchu ptisobi.
Vyvoj nazvu smétuje postupné k nahrazeni jména Podzvic¢insko nazvem PodkrkonoS$i na vSech
urovnich.

Od roku 2017 je spolek Podzvi¢insko certifikovanou oblastni destina¢ni spole¢nosti. V oblasti
Podkrkonosi funguje dale 1 lokalni destinaéni spole¢nost — Revitalizace Kuks 0.p.s.

V roce 2020 byla zaloZena krajska destina¢ni spole¢nost — Centréla cestovniho ruchu
Kralovéhradeckého kraje, jimz je Podkrkonosi ¢lenem.

V uzemi déle funguje 5 certifikovanych turistickych informacnich center a nékolik dalSich
necertifikovanych.
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4. Analyza nabidky a poptavky

4.1 Kapacity HUZ

Kapacita HUZ v Podkrkonosi v roce 2019 a 2020

Celkovy pocet hromadnych ubytovacich zatizeni byl v roce 2019 55, s poc¢tem pokoji 1158 a
s poctem luzek 3377. Pocet zatfizeni ve sledovanych letech 2012 — 2020 stagnuje, navysil se
pocet mist pro stany a karavany. V oblasti je nejvice penziond.

Tabulka 4: Kapacita HUZ v letech 2019 a 2020

Mista
Kategorie zafizeni Povc’et , Pokoje |Luzka pro stany
zafizeni a
karavany
Celkem za rok 2019 55 1158 3377 |615
Celkem za rok 2020 58 1234 3707 | 624

Zdroj: Data CSU

4. 2 Navs§tévnost HUZ

Pocet piijezdu byl v roce 2019 97 836, v roce 2020 to bylo 67 654. Meziro¢ni zména -30,85 %.
Pocet pienocovani poklesl z 352 724 na 275 931, coz je — 21,77 %. Primérné doba pobytu se
zvysila ze 4,61 dnti na 5,08 dne, coz je nartist + 10,28 %. Poklesy poctu piijezdl i pfenocovani
vznikly vlivem okolnosti spojenych s pandemii Covid-19.



Strategie rozvoje CR pro oblast Podkrkonosi $ Rﬂﬂ 0" n gl’

Obrazek 6: Pocet prijezdi a pFrenocovani v Podkrkonosi v roce 2019
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Obrazek 7: Pocet piijezdi a pirenocovani v Podkrkonosi v roce 2020
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Obrazek 8: Vyvoj pfijezdu turisti 2019
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Obrazek 9: Vyvoj piijezdu turista 2020
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Obrazek 10: Vyvoj prenocovani turisti 2019
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50 tis.
1Q 2Q 3Q 4Q 0,0 mil 0,2 mil 04 mil

Podkrkonosi, Podzvicinsko

100,00%

Obrazek 11: Vyvoj pFenocovani turisti 2020

| | VYVOJ PRENOCOVANI TURISTUO [ = | == |
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Zdroj: Tourdata Czech Tourism
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4. 3 Navstévnost turistickych cili

V roce 2019 navstivilo Podkrkonosi 773 856 registrovanych navstévniki a pocet turistickych
cilt v databazi agentury Czech Tourism byl 13.

Obrazek 12: Navstévnost sledovanych vyznamnych turistickych cili v Podkrkonosi

Fillr die DMO

CzechTourism

® ~
T
. 8 p
7 73 8 5 6 1 3 MiadaBoleslav @ . Kidsko
tet registrovanych navtvniki 2019 Pocet turistickych cili v databaz
o
Nejnavitévovanéjsi turistickeé cile v tisicich Hradec
.z Kralové
N Kolin Pardubice
5419 rwgng o B TomTom. ©2021 Microsot Comorabon Temms
hiins TOP kategorie
muzea a galerie 6,49% Kateg
akraini pamaf r
Pocet registrovanych platicich i neplaticich navstévnika v tematickych kategoriich v tis. Pocet turistickych cilt v tematickych kategoriich

NejnavstévovanéjSim turistickym cilem Podkrkonosi a zaroven celého Kralovéhradeckého
kraje je Safari Park Dvir Kralové s poctem navstévnikti 450 900 v roce 2020. Oproti roku 2019
(542 000) poklesla navstévnost o 17 %. Druhym nejnavstévovanéjsim cilem Podkrkonosi je
Hospital Kuks, jeho navstévnost byla v roce 2020 136 200 a poklesla tak oproti roku 2019

(158 000) 0 14 %. Safari Park je zaroven sedmym nejnavstévovanéjsim turistickym cilem

v Ceské republice. V roce 2020 bylo Museum Czech Road Racing v Hoficich zatazeno
agenturou Czech Tourism mezi ,,Neobjevené skvosty*.

Celkova navstévnost Kralovéhradeckého kraje byla v roce 2019 3,3 mil., pocet vyznamnych
turistickych cilt byl 109.

Zdroj: Tourdata Czech Tourism
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Tabulka 5: Navs§tévnost sledovanych cilit v Podkrkonosi

212" onos

Platici Neplatici Odhad
registrovani neregistrovanych
(citace, volné
vstupenky...)
2019/2020 2019/2020 2019/2020
TIC Matefidouska Miletin 16 898/31 289
Miletin pamatky */220 2500/*
MIC DK 31183/20 358
TIC Na Prehradé LK 4 743/7 951
Méstské muzeum DK 4 834/3 808 1210/706
TIC Revitalizace Kuks */601 */16 008
MIC Hofice 35939/34 422
Galerie plastik Hofice 2 931/1403 * /740
Masarykova véz Hofice 2 504/3 741 150
Museum Czech Road Racing | 3119/3 551 */1 199
Muzeum Hofice 6 198/3 243 */1281
Rozhledna Hoficky chlum 1429/1716 */450
Hospital Kuks celkem 78 200/54 169 */81 744
Hrad Pecka 19 874/18 782 15 000/6 000
Safari Park 541 902/450 872 | 18 434
Mésto Lazné Bélohrad 22 000
Areal Zire¢
Bylinkova zahrada */6000
Café Damian */25 000
Cyklomuzeum Zireé */1 960

*nebylo dodano
Zdroj: DM Podkrkonosi vlastni Setieni

4.4 Analyza navStévnika

Skladba a zptisoby chovani navstévniki jsou dilezitym zdrojem informaci pro cilenou
propagaci a tvorbu nabidky vhodnych produktli pro umisténi na trhu CR.

V ramci analyzy jsou pouzivany terminy:

Turista

- navstévnik, ktery cestuje po dobu delsi nez 1 den, a ktery alesponi jednou v navstiveném misté
pfenocuje v ubytovacim zatizeni

Vyletnik

- navstévnik, ktery cestuje po dobu kratsi nez 1 den a v navs§tiveném misté nepienocuje

Podle vyzkumu agentury Czech Tourism, ktery byl provadén na tzemi Kralovéhradeckého
kraje, mezi turisty prevladaji lidé ve véku 30 — 44 let, mezi vyletniky lidé ve véku 30 — 59 let.

individualné (po vlastni ose, 92 — 98%).
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Hlavnim diivodem navstévy Ceskych turistl je rekreace a odpocinek, pro vyletniky jsou
dualezité rekreace a odpocinek a ndkupy. Z konkrétnich aktivit je nejcastéjsi pési turistika (2/3),
navstéva ptirodnich (47%) a kulturnich pamatek (24%) a v zimnich mésicich nésleduje
lyzovéni. Nejhtife je navstévniky hodnocena infrastruktura.

vvvvvvvv

¢eskych navstévniki.

Zdroj: Vyzkum agentury Czech Tourism, Tracking piijezdového a domaciho cestovniho ruchu

5. Intenzita cestovniho ruchu a analyza mistnich poplatki

5.1 Intenzita cestovniho ruchu

Intenzita cestovniho ruchu je dana po¢tem pienocovani hostti ku poétu obyvatel.

Tento ukazatel byl pro Podkrkonosi v roce 2020 v hodnoté¢ 5,1. Vysoka hodnota je dana
zejména poctem hostli s dlouhou délkou pobytu.

Kralovéhradecky kraj je na tfetim misté v porovnani s ostatnimi kraji (5,34).

5.2 Analyza mistnich poplatki

Pti vybéru mistnich poplatkd v roce 2019 na izemi Podkrkonosi je na prvnim misté mésto
Lazné& Bélohrad (0,7 mil. K¢), dale Dviir Kralové nad Labem (0,1 mil. K¢), Milovice u Hoftic
(0,1 mil. K¢), Velky Viestov (0,1 mil. K¢) a Hofice (0,1 mil. K¢). Pfitom celkové se v roce
2019 vybralo v celém Kralovéhradeckém kraji 45,75 mil. K¢. Nejvétsi podil na této ¢astce ma
okres Trutnov (72%), spadaji sem vyznamné turistické lokality Spindlerv mlyn, Pec pod
SnéZkou a Janské Lazné.

Nizka hodnota vybéru mistnich poplatkli z ubytovani souvisi s nedostatkem ubytovacich
kapacit v Podkrkonosi.

Zdroj: Tourdata agentura Czech Tourism

6. Analyza marketingovych aktivit Podkrkonosi

V roce 2019 a 2020 se do poptedi vyuzivanych marketingovych nastroji dostal online
marketing. K propagaci uzemi Podkrkonosi se vyuziva zejména web www.podkrkonosi.eu,
Facebook Podkrkonosi a Instagram Podkrkono$i a v§echny nastroje a aktivity, které s témito
platformami souvisi. Jednou méesi¢né vydava DM Podkrkonosi elektronicky zpravodaj
,Novinky z Podkrkonosi“. V roce 2019 byl vydan souhrnny tistény material ,,To nejlepsi

z Podkrkonosi, ktery velmi jednoduse popisuje zakladni atraktivity v Podkrkonosi a ukazuje je
na mapg, ktera je soucasti tiskoviny. Tento letak byl vydan v jazykovych mutacich polstina,
anglictina, ném¢ina. Odklon od tisténych materiali smérem k digitdlnim je dan vlivem
modernich marketingovych trendi, ale 1 financni dostupnosti, snadnosti distribuce a flexibilité.
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7. Trendy v cestovnim ruchu

Zasadni zménu do cestovniho ruchu piinesl rok 2019/2020 s vypuknutim pandemie Covid-19,
ktera vyrazné omezila pohyb obyvatel na celém svété a omezila nebo témét znemoznila
cestovani ve vSech jeho formach. Do té doby mél na rist cestovniho ruchu vliv rostouci Zivotni
uroven a piijmy, zvySujici se délka zivota a technologicky pokrok. Vlivem Covidu-19 doslo

k zasadni zmén¢ ve vnimani cestovniho ruchu — bezpe¢nost. Lidé davaji piednost bezpe¢nym
lokalitdm s nizkou intenzitou cestovniho ruchu, upfednostiuji ptirodni pamatky ptred mésty a
kulturnimi pamatkami, ubytovavaji se spise v penzionech a kempech nez v hotelech. Cestovani
je ovlivnéno rovnéz dopravni dostupnosti. Vyvoj cestovniho ruchu je tedy pfimo spojen

s omezenimi, ktera plynou z vyvoje pandemie.

Hlavnim trendem je dlraz na individualni pfistup, vyuziti lokéalnich a regionalnich produktti a
bezpecnost turisty. Obecné se vyuziva systému distribuce turisti do méné vytizenych oblasti
(rezervacni systémy) a komunikace smérem k cilovych skupinam - rodiny s détmi a aktivni
seniofi — vyuziti potenciadlu podzimni mezisezony.
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8. Analyza uizemi PodkrkonoSi

Oblast Podkrkonosi leZi v podhtii Krkonos. Krajinny celek sousedi na zapadé s oblasti Cesky
raj a na vychodg az jihovychodé s Kralovéhradeckem. Uzemi o velikosti 601,03 km2 je bohaté
na ptirodni krasy i kulturné historické pamatky. Podkrkonosi se rozklada kolem nejvyssiho
bodu — Zvi¢iny (671m. n. m.) a oblast, ve kter¢ destina¢ni management Podkrkonosi ptisobi,
tvoti celkem 72 obci s 54 798 obyvateli. Hustota osidleni je 91 obyvatel na km2. V navaznosti
na Program rozvoje cestovniho ruchu Kralovéhradeckého kraje, se oblast KHK roz¢lenila na 7
turisticky vyznamnych uzemi (TVU): Cesky raj, Hradecko, Kladské Pomezi, Broumovsko,
Orlické hory a Podorlicko, Krkonose, Podkrkonosi.

8.1. Hodnoceni uizemi z hlediska potenciali pro cestovni ruch

V této kapitole jsou podrobné rozepsana hlediska, z kterych Ize nahlizet na nabidku pro
cestovni ruch. Pro ucely strategie se hlediska roz¢lenila do 6 tematickych okruhti — geografické
hledisko, ekonomické hledisko, kulturné-historické hledisko, kulturni hledisko, hledisko
infrastruktury a dopravni obsluznosti.

8.1.1. Geografické hledisko

Krajinu tvoii podhorska pahorkatina. Severni ¢ast nalezi do Krkonosského podhiifi s nejvyssim
vrcholem Zvicina (671m). Typicky raz ur€uje do Cervena zbarvené geologické podlozi, které
tvoii permokarbonské usazeniny. V téchto usazenindch se nachéazeji uhelné sloje a zkamenélé
stromy — araukarie. Jih oblasti je tvofen ji¢inskou pahorkatinou, jejiz podloZzi se sklada

z ktidovych usazenin s kvalitnim piskovcem. Ten je dodnes vyhledavan jako kvalitni
kamenicky a sochafsky material. Geologicky velmi rozmanita je i oblast v okoli mésta Lazné
Bélohrad. LoZiska raseliny zde umoznila vznik slatinnych lazni.

Uzemi nalezi do povodi Labe. To protéka severovychodni asti Podkrkonosi v okoli Dvora
Kralové nad Labem a Kuksu. Na fece Labi u Bilé Tiemesné je postavena architektonicky velmi
zajimava nadrZ s vodni elektrarnou zvané Les Kralovstvi z pocatku 20. stoleti. Zbytek oblasti je
odvodnovano fickami Bystfice a Javorka. Raz krajiny dotvareji 1 cetné rybniky a pfirodni vodni
plochy. Co se tyc€e klimatickych podminek, nélezi oblast Podkrkonos$i do mirného pasma

S mirnym klima.

Ve stfedoveéku doslo k vykaceni ptivodnich podhorskych pralest. Mohutné porosty byly
nahrazeny predevs§im smrkovou vysadbou. Kompaktni lesni celky se objevuji pfevazné na
Kralovédvorsku.

Ptestoze oblast nenabizi Zadnou chranénou velkoploSnou oblast, nachazi se zde ¢etné ptirodni
pamatky: Kalské udoli, Sykornice, Miletinskéa bazantnice, VieStovska bazantnice, Bélohradska
bazantnice, Kovac¢ska bazantnice, Fararova louka, Kamenna hira, Hiidelecka htra, Certovy
hrady, Bysi¢ky, Homolka, Cerna louka atd.

Zhodnoceni:
e priznivé klima
e Kklidné prostiedi
e Kkrasna priroda
¢ riznorodost nabidky
e tradice
e geologické a historické zajimavosti, prirodni pamatky
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Geografické podminky vytvari predpoklady pro nasledujici aktivity:

pési turistika — pfijemnd zvInéna krajina, kradsna ptiroda, dobfe znacené turistické trasy
a velké mnozstvi nau¢nych stezek vytvaii idealni podminky pro pé&si turistiku po cely
rok

cykloturistika — husta sit’ cyklotras, které vedou zpravidla po silnicich II. tiidy. Uzemim
prochazi Labska cyklostezka v useku Hradec Kralové — Kuks

vodni turistika a sporty — oblast Podkrkonosi nabizi fadu lokalit ke koupani jako je
Plovarna Dachovy v Hoficich, TyrSovo koupalisté ve Dvote Kralové n. L., koupalisté

v Konecchlumi, koupalisté v Podhornim Ujezdu a Vojicich a dalsi

néktera koupalisté jsou provozovana spolecné s kempy, které jsou ¢astym cilem letnich
dovolenych, je jimi Koupalisté a kemp Pecka, Kemp a koupalisté Lanzov, Autokemp
Mostek, Autokemp Milovice, Autokemp Velky Viestov. Zajimavé spojeni a velkou
turistickou oblibenost mé Safari Kemp, kde se miizete ubytovat ptimo v zoologické
zahradé

rybateni — V Podkrkonosi je fada piirodnich vodnich ploch, kde je mozné rybatit — uvést
1ze Velkoviestovsky rybnik, Dobrovodsky rybnik, ptehrada Les Kralovstvi (feka Labe),
feka Javorka, feka Bysttice

vodactvi — feka Labe, oblibeny je usek Dvir Kralové n. L. — Kuks, kde je mozné si
pujcit lod’ nebo raft

sjezdové lyzovani — sjezdovky v okoli vrchu Zviéiny

bézecké lyzovani — fada neznacenych bézeckych tras

paragliding — vrch Zvicina je oblibenym mistem provozovani tohoto sportu
hipoturistika — v obcich

lazenistvi — Lazn€ Bé&lohrad a.s., Spa Resort Tree of Life, Safari Spa

8.1.2. Ekonomické hledisko

Hlavnim oborem ekonomiky pfevazné casti regionu je zem&d€lstvi, primysl a sluzby jsou
soustfedény pievazné do mést Hotice, Lazné Bélohrad a Dviir Kralové nad Labem. O tradici a
intenzité¢ zemédelské vyroby svedEi 1 skutecnost, ze témet 86 % zemédé€lské pudy je pida orna,
zahrady a sady. Tomu odpovida i vysoky podil podnikatelskych subjektti v zeméd¢lstvi.

Tabulka 6: Pfehled podnikatelskych subjektii v regionu dle oboru ¢innosti v %

Zemédelstvi, lesnictvi, rybolov 10
Primysl 20,7
Stavebnictvi 12,4
Doprava a spoje 3,4
Obchod, prodej a opravy motorovych vozidel a spotifebniho zbozi a pohostinstvi 29,3
Ostatni obchodni sluzby 13,1
Vefejna sprava, obrana, povinné socialni pojisténi 1,5
Skolstvi a zdravotnictvi 2,5
Ostatni verejné, socialni a osobni sluzby 7,1
Celkem 100

Zdroj: vlastni zpracovani na zéklad¢ udaji DM Podkrkonosi
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Z hlediska ¢lenéni cestovniho ruchu v Ceské republice je Podkrkonosi nyni samostatnou
turistickou oblasti. Neni sice tak exponovana jako napt. Krkonose, ale jeji potencial spociva
pfedevsim v tradici zpracovani kamene, véetné mnozstvi sochaiskych a femeslnych artefakta
umisténych 1 ve volné ptirod¢ (symbolem této tradice jsou Hofice — mésto kamenné krasy),
Vv tradici textilniho priimyslu a v tradici vyroby vanoc¢nich ozdob (piedevsim na
Kralovédvorsku), dale ovocnarstvi (v jizni ¢asti izemi se nalézad mnoho sadii s rozmanitymi
odriidami ovocnych stromil), v bohaté historii ¢i lazenistvi.

Zhodnoceni:
e bohaty potencial v historii, lazenstvi, ovocnarstvi, textilnim primyslu a kamenictvi

e tradice

e rozvoj sluzeb

e potencial pro rozvoj agroturistiky
e $koly a specializované skoly

8.1.3. Kulturné - historické hledisko

Oblast Podkrkonosi je velmi bohata na archeologické lokality a vyznamné historické pamatky.
Doklady nejstarsiho osidleni se nachazeji zejména v jizni ¢asti tizemi, piedev$im pak na
Hofticku, které bylo osidleno jiz v obdobi pravéku (paleolitu neboli star§i dobé kamenné).
Pozustatky nejstar§iho osidleni byly objeveny naptiklad na tizemi obce Ostromét, kde se

V obdobi paleolitu nachazelo sidlisté tzv. Ostrométské skupiny. Vyznamna archeologicka
lokalita se nachazi také na katastru obce Dobra Voda u Hofic, zde bylo objeveno pohiebisté z
mladsi doby zelezné. Na katastru obce Jefice se nachazi rozsahlé mohylové pohiebisté z doby
bronzové a nedaleko odtud v obci Cerekvice nad Bysttici byl objeven neoliticky rondel.

V severni ¢asti Uzemi lze nalézt také doklady nejstarsiho osidleni. Jednim takovym je Kalské
hradisté, jehoz opevnéni bylo vybudovano jiz v dob¢ bronzové a dale vyuzivano v raném
stitedoveku.

Hradisté, tvrze, zamky a hrady

V raném stfedovéku zde existovala ¢etnd rozsahla hradisté, pozdéji zde vznikala Slechticka
sidla, ze kterych byla spravovana okolni panstvi.

Mezi nejznamé;jsi patii: hradisté v Ostroméfi, hradisté Kal, hradisté v Holovousich, tvrz v
Konecchlumi, zanikly hrad ve Velkém Viestove, hrad Pecka, zamek v Hoficich, zamek v
Bilych Poli¢anech, zamek v Cerekvici nad Bystfici, zamek v Miletin€, podzemni chodby jako
pozustatky kniZeciho hradu v Mileting, zdmek v Laznich Bé¢lohrad a dalsi.

Vyznamné cirkevni pamatky

Na tuzemi Podkrkonosi se nachazi také fada vyznamnych sakralnich pamatek k nimz patii
zejména kostely, kaplicky a drobné kamenné pamatky (sochy, kiize, smirci kiize, bozi muka a
dalsi).

Z vyctu téch nejvyznamnéjsich Ize jmenovat nasledujici:

Kostel sv. Jana Krtitele ve Dvore Krdlové n. L. — misto ndlezu Rukopisu Kralovédvorského
Kostel Narozeni Panny Marie v HorFicich

Kostel Nejsvétejsi Trojice v Kuksu
Kostel sv. Petra a Pavla na Bysickach
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Kostel sv. Jana Nepomuckého na Zviciné
Kostel sv. Bartoloméje na Pecce

Kostel sv. Josefa v Dubenci

Kostel sv. Bartoloméje v Lanzové

Kostel sv. Petra a Pavla v Konecchlumi
Kostel Vsech Svatych v Laznich Belohrad

Vyznamna muzea, galerie a pamatniky

V Podkrkonosi se nachazi rovnéz cela fada muzei, galerii a pamatnikti, tematicky zamétenych
podle odvétvi, vyznamnych pamatek ¢i osobnosti danych oblasti, v niz se nachazeji.

Soucasti Méstského muzea ve Dvoie kralové nad Labem jsou mj. Expozice textilniho tisku,
Expozice vanoc¢nich ozdob, Kiizova cesta - olejomalby dvorniho malite Marie Terezie Jana
Véclava Bergla a galerie plastik. V Méstském muzeu Hofice se nachazi stala expozice
vénovana ,.kameni a jeho zpracovani s nazvem ,,0d kamene k sose* a v hotickém Museu
Czech Road Racing je umisténa expozice vénovana motocyklovému sportu. V prostorach
Hospitalu Kuks sidli Ceské farmaceutické muzeum.

Vycet muzei, galerii a pamatniki na izemi Podkrkonosi:

Mestské muzeum ve Dvore Kralové nad Labem

Galerie mineralu Dvitr Kraloveé nad Labem

Meéstské muzeum a Galerie plastik Horice

Museum Czech Road Racing v Horicich

Fricovo muzeum v Ldaznich Bélohrad

Muzeum ceskeho amatérskeho divadla v Miletiné

Ceské farmaceutické muzeum v Kuksu

Historic Car Museum Kuks

Muzeum Eduarda Storcha, Karla Zemana a Matéje Kopeckého v Ostroméri
Rentzovo muzeum barokniho tisku v Kuksu

Muzeum cyklistiky v Zirci

Galerie Pravék ocima Zdernka Buriana ve Dwviiie Kralové nad Labem
Galerie loutek Jiriho Nachlingera v Kuksu

Pamatnik K. V. Raise vV Laznich Bélohrad

Rodny domek K. J. Erbena v Miletiné

Pamdatnik Jana Amose Komenského v Bilé Tremesné

Husitska mohyla na Mohejliku, Horice

Socharsky park u sv. Gotharda v Horicich

Masarykova vez samostatnosti v Horicich

Vyznamné osobnosti

V Podkrkonosi se narodila fada vyznamnych osobnosti. K tém nejvyznamnéj$im z nich patii
spisovatel a roddk z Miletina Karel Jaromir Erben, rodék a spisovatel z Lazni Bélohrad Karel
Vaclav Rais, ve Dvote Kralové nad Labem se narodili zpévak a hudebnik Rudolf Antonin
Dvorsky, sochat Otto Gutfreund, architekt Karel Jarolimek, z Ostrométe pochéazi popularizator
pravéku, uditel a spisovatel Eduard Storch a filmovy reZisér Karel Zeman.

K dal$im vyznamnym osobnostem Uizce spjatym s oblasti Podkrkonosi patii Krystof Harant z
Polzic a Bezdruzic - cestovatel, spisovatel, hudebnik a pfedevSim n¢kdejsi drzitel hradu Pecka
a hrabé FrantiSek Antonin Spork, ktery nechal vybudovat barokni areal s 1aznémi, zamkem a
hospitalem v Kuksu.
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Pro cestovni ruch maji zasadni vyznam tyto pamatky a atraktivity:
Safari Park Dvir Kralové

Barokni areal Kuks

Brauntliv Betlém

Hrad Pecka

Ptehrada Les Kralovstvi

Vrch Zvi¢ina

Méstska pamatkova zona Dvir Kralové nad Labem
Kostel sv. Jana Kititele ve Dvote Kralové nad Labem
Vrch Gothard v Hoticich

Masarykova véz samostatnosti v Hoficich

Barokni areal Zire¢

Replika vétrného mlyna v Borovnici

Zhodnoceni:
e S§iroka nabidka - hrady, zamky, muzea, galerie
¢ nedostatecné vyuzity potencial
e vyznamné osobnosti v regionu — vyuZit potencial
e nevhodna oteviraci doba
e nevhodna interpretace
¢ nizka informovanost
e nizka droven propagace

8.1.4. Kulturni hledisko

Mezi kulturni centra izemi Podkrkonosi patii diky svému zazemi a bohaté kulturni tradici
meésta Dviir Kralové nad Labem, Hoftice, Miletin, Lazné¢ Bélohrad, méstys Pecka a méstys
Velky Viestov. Mensi obce v§ak nezistavaji v pozadi, existuji v nich soubory a spolky, jejichz
¢innost je stale velice aktivni a vychazi z mistnich dlouholetych tradic. Stale vice se potadaji
spolecenské, kulturni i sportovni akce, které podporuji soudrznost lidi v mensich obcich.

Mezi nejznaméjsi spolecenské a kulturni akce patii: Theatrum Kuks, Vinobrani na Kuksu, Dny
R. A. Dvorského ve Dvote Kralové nad Labem, Sochatské symposium Vv Hofticich, Divadelni
Erbentiv Miletin, Harantovské slavnosti na Pecce, Mezinarodni folklorni festival Pod Zvi¢inou
v Laznich Bélohrad, Holovousky malina¢ a Slavnosti hotickych trubicek.

K vyznamnym sportovnim aktivitdm bezesporu patii motoristické zavody 300 zatacek Gustava
Havla a Ceska Tourist Trophy pofadané v Hoficich, cyklisticky maraton (MTB) Podkrkonosim
&i znamy béh Sarovcova Lhota — Zvigina. Turistické pochody O Zizkuv §tit okolo Hofic,
Krajem Eduarda Storcha v okoli Ostroméfe & Po stopach rytite Zbyhoné v Uhlejové a
Podzimnim Kralovédvorskem.

Soucasti kultury je 1 péce o kulturni dédictvi, ktera klade na obce (zejména ty mensi) a dalsi
vlastniky nemalé naroky, a to nejen finan¢ni. Nachézi se zde velké mnozstvi pamatek
spojenych s t€zbou a zpracovanim piskovce. Jedna se pfevazné o obCanské i1 sakralni stavby
vyuzivajici piskovec jako stavebni material a dokazujici zaroven i femeslnou zru¢nost
kameniki pfi tvorbé€ riznych piskovcovych dekoracnich prvki. Dobréa péce o historicke
objekty je predpokladem k zachovani kulturné-historického dédictvi i pro dalsi generace.
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Zhodnoceni:
e Dbohaty kulturni a spolecensky Zivot v jednotlivych obcich
e tradice

e mnozstvi spolkii a zajmovych aktivit

e bohaté a jedinecné kulturni dédictvi — mnoZstvi obéanskych a sakralnich pamatek
e prirodni galerie soch, tradice socharskych sympozii

e (etnost tradi¢nich kulturnich, spolec¢enskych a sportovnich akci

¢ nizka droven propagace akei

8.1.5. Hledisko stavu Zivotniho prostredi

Kvalita zivotniho prostiedi v regionu je celkové na dobré urovni v porovnani

s celorepublikovym primérem. K nejvyraznéjs$im environmentalnim rizikim patii soustiedéna
intenzivni doprava ve méstech a obcich. Region ma relativné ¢isté ovzdusi, nejsou zde velké
zdroje znecisténi. Horsi situace je s vodnimi zdroji, cela oblast ma v disledku zemédélského
charakteru tzemi problémy s kvalitou i mnoZstvim pitné vody.

Zhodnoceni:
e priznivé Zivotni prostiedi
¢ nedostatek vodnich zdroji

8.1.6 Hledisko infrastruktury a dopravni obsluZnosti

Vzhledem k vyznamu dopravy pro cestovni ruch je nezbytnou soucasti kvalitnich sluzeb

Vv regionu 1 kvalitni dopravni infrastruktura a uspokojiva nabidka doplikovych sluZeb. Oblast
dopravy je prvnim kontaktem navstévnika pfi piijezdu do regionu, a pokud neni na dobré
urovni, mize odradit od dal$i navstévy, a to pfedevsim zahrani¢ni navstévniky. Z tohoto
divodu je nezbytné postupné zkvalithovat dopravni infrastrukturu, komunikace doplnit
kvalitnim informaéné-naviga¢nim systémem a dopliikovymi sluzbami. V soucasné dobé¢ je fada
komunikaci ve Spatném technickém stavu, dopravné-navigacni systém je v mnoha mistech
nedostate¢ny, chybi poutace na rychlostnich komunikacich a doplitkové sluzby podél
komunikaci.

Z hlediska spolecensky udrzitelného cestovniho ruchu v souc¢asné dob¢ v celé oblasti zcela
chybi parkovaci mista, vefejné toalety ptipadné dalsi sluzby souvisejici s turistickym ruchem,
citelné je to zejména na turisticky vysoce exponovanych mistech, jako jsou naptiklad pfehrada
Les Krélovstvi ¢i Brauntiv Betlém.

Nedostatecna je 1 nabidka sluzeb pro cyklisty, chybi pij¢ovny a tischovny kol, ob¢erstveni pro
cyklisty podél cyklistickych tras. MoZnost ptepravy kol hromadnou dopravou je omezena.
Uzemim Podkrkonosi se rozprostira husta silni¢ni sit, ktera by méla byt do budoucna rozsifena
o dalnici D11. V soucasné dobé¢ je hlavni tah rychlostni silnice R35 silné€ pfetiZzen. Nutné je brat
V tvahu potiebnost dostupnosti mistnich ob¢anti do zaméstnani. V piipad¢ vzniku dalnice D11
by mohlo dojit v urcitych mistech k Gplné izolaci n¢kterych obci a nemoZnosti pfechodu ¢i
podchodu délnice samotné.

Vlastni vedeni znac¢enych péSich tras neodpovida dneSnim pozadavkim, trasy jsou ¢asto
vedeny po asfaltovych komunikacich a neztidka i hlavnich silnicich, kde jsou pé&si turisté
ohrozovani automobilovou dopravou. Také cyklisté ¢asto ohrozuji p&si turisty, a naopak jsou
sami na frekventovanych silnicich v mozném stfetu s automobily. Vlastni znaceni cyklistickych

tras je v soucasné dob¢ realizovano formou pasového nebo tabulového znaceni. Oba zptisoby
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jsou sice v souladu s metodikou KCT, ale pro turisty je toto znaéeni ponékud méné
srozumitelné. V navaznosti na koncepci cyklistické dopravy Kralovéhradeckého kraje, jsou
trasy sméfovany k pateinim linkam cyklotras tzv. Labské trasy a trasy Zitavské.

V poslednich letech roste zajem o venkovskou turistiku a o jizdu na konich v krajiné. Doposud
nejsou Vv terénu vyznaceny ani vybudovany vhodné hipostezky, které by umoznily bezpe¢nou
jizdu na konich.

Zhodnoceni:

nedostate¢na dopravni infrastruktura

sti‘ety cyklodopravy s automobilovou dopravou
sti‘ety cyklodopravy s pési turistikou

nedostatek doplitkovych sluzeb

zlepSeni dopravné naviga¢niho systému

absence znacenych hipostezek

neuspokojiva parkovaci kapacita u turistickych cili

zastaralé nebo znehodnocené turistické informacni tabule na nauénych stezkach
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9. SWOT analyza

9.1. Metodika SWOT analyzy

SWOT analyza se fadi mezi zdkladni metody strategické analyzy, a to pravé z diivodu jejiho
integrujiciho charakteru ziskanych, sjednocenych a vyhodnocenych poznatkt, ze kterych jsou
generovany alternativy strategii dalsiho rozvoje organizace.

SWOT je zkratka z anglického originalu, kde S = Strengths (Silné stranky), W = Weaknesses
(Slabé stranky), O = Opportunities (Ptilezitosti), T = Threats (Hrozby). SWOT je tedy zkratkou
pro vnitini silné a slabé stranky organizace a prilezitosti a hrozby z vnéjsiho prostiedi
organizace.

Vychodiskem pro zpracovani SWOT analyzy byly piedchazejici rozvojové studie zabyvajici se
danym tzemim:

Strategie rozvoje cestovniho ruchu Podkrkonosi (2014 — 2020)

Strategie komunitné vedeného mistniho rozvoje (SCLLD) (2014 — 2020)

Program rozvoje cestovniho ruchu Kralovéhradeckého kraje (2014 - 2020)

Koncepce statni politiky cestovniho ruchu v Ceské republice na obdobi 2014 — 2020
Program rozvoje mésta Dviir Kralové nad Labem na obdobi 2016-2022

KUKS — BRAUNUV KRAJ Informaéni, marketingova a programova strategie rozvoje
turistické oblasti Kukska (2014)

Koncepce cyklodopravy Kralovéhradeckého kraje

Dotazniky Podkrkonosi (¢ervenec — srpen 2020)

Univerzita Hradec Kralové — Fakulta informatiky a managementu - studenti

Vysoka §kola obchodni v Praze, 0.p.s. - studenti

Rozvojové studie byly kriticky posouzeny a byly podkladem pro dalsi faze tvorby SWOT
analyzy. Dal$imi zdroji pro zpracovani SWOT analyzy byly tidaje CSU (demograficka
rocenka, statistika mést a obci a dalsi).

Vyznamnym zdrojem byla vlastni analyza Gizemi, kdy byli v prvni f4zi navstiveni piedstavitelé
obci izemi Podkrkonosi a formou fizenych rozhovort zjistovany potieby a zaméry obci, dale
ziskavany kontakty na podnikatelské subjekty a neziskové organizace pisobici v dané obci.

V druhé fazi byly zjistovany potieby podnikateld a neziskovych organizaci.

Dale uvedena SWOT analyza se tyka vybranych mést, obci a atraktivit:
Dviir Kralové nad Labem

Safari Park Dviir Kralové

Horice

Lazné Bélohrad

Barokni areal Kuks

Miletin

Prehrada Les Kralovstvi

Pecka
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9.2 Dvir Kralové nad Labem

Tabulka 7 — SWOT analyza mésta Dvir Kralové nad Labem

POMOCNE SKODLIVE
(k dosazeni cile) (k dosazeni cile)

SLABE STRANKY

= Nedostate¢na spoluprace subjekti
zapojenych do cestovniho ruchu

= Nepropojenost Safari parku Dvir
Kralové s centrem mésta

= Nevyuzité turistické cile

= Neatraktivni nabtezi ve mesté

= Velka vzdalenost vlakového nadrazi
od centra mésta (3 km)

= Cést mésta je zdplavovym tzemim
feky Labe

= Nedostatek parkovacich mist —
zachytna parkovisté (u muzea, v
centru mesta)

= Sezonni vysoka hustota dopravy

= Nedokonceny tsek Labské
cyklostezky v tiseku Stanovice —
Dvur Kralové nad Labem

= Absence levnéjsiho typu ubytovani
(kemp)

= Nedostacujici informacéni systém

= Ubytovani pro rodiny s détmi
(apartmany)
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PRILEZITOSTI

=  Spoluprace subjekti CR s cilem
udrzet si a ,,predat™ turistu,
prodlouzeni pobytu

=  Produkt cestovniho ruchu

= Rozsifeni naucnych stezek

= Vyuziti potencialu Safari parku
primo ve méste

= Jednotny informacni systém ve
mésté

= Vystavba krytého bazénu —
aquaparku

= Modernizace a vystavba dalSich
sportovist’ s odpovidajicim zdzemim
(ubytovaci kapacita)

=  Vybudovani kempu u TyrSova
koupaliste

= Vyuziti blizkych atraktivit (Kuks,
prehrada Les Kralovstvi, Braunv
Betlém)

= Vyuziti ptehrady z pohledu
cestovniho ruchu

= Revitalizace zimniho stadionu a
koupalisté

= Nové atraktivity ve méste (aquapark,
interaktivni muzeum)

Zdroj: vlastni zpracovani na zékladé podklada (DVUR KRALOVE NAD LABEM, 2020)
Mésto Dviir Kralové nad Labem

Starobylé vénné mésto Ceskych kraloven, Dvir Kralové nad Labem, se rozprostird v udoli
horniho toku feky Labe. Mésto ptimo vybizi ke straveni aktivné-odpocinkové dovolené.
Turistu zde ¢ekd objevovani ptirody, fada historickych pamatek, sportovni i kulturni vyziti, a to
Vv jakémkoliv ro¢nim obdobi. Dvir Kralové ma dlouholetou tradici textilniho primyslu a
vyroby vanocnich ozdob.

Ve mésté je nékolik moznosti ubytovani, vétSinou v dobré dochazkové vzdalenosti. To
zarucuje jak snadnou dostupnost historickych, kulturnich i sportovnich atraktivit v centru
mésta, tak 1 moznost navstévy zdejSich restauraci, kavaren a cukraren.

Vyznamné atraktivity
Kostel sv. Jana Kititele

Goticky kostel byl vystavén na misté piivodniho roméanského kostelika. Byl zde uc¢inén nalez
Rukopisu kralovédvorského v klenuté kobce kostelni véze.
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Sindelarska véz

Je jedinou dochovanou z piivodnich ¢tyt hradebnich vézi, které stiezily vstup do mésta. Do
roku 1791 zdobil véz maly orloj. U véze jsou dodnes patrné zbytky hradeb. Interiér véze neni
vetejnosti ptistupny.

Safari Park Dvir Kralové

Je jedna z nejznaméjsich zoologickych zahrad v Cesku. Najdete tu nejvétsi kolekei africkych
zvitat v Evrop¢ a jedine¢né Africké a Lvi safari. Dvorsky safari park je svétovou jedni¢kou v
odchovu kriticky ohrozenych zvifat a jejich navraceni zpét do prirody. Zaroven je to jediné
misto na svéte, kde se podatilo rozmnozit severniho bilého nosorozce v lidské péci.

TyrsSovo koupalisté

Odpocinek, klid a atmosféru 30. let minulého stoleti nabizi TyrSovo koupalisté, které disponuje
dvéma velkymi bazény, détskym brouzdalistém a nékolika hiisti.

Stin poskytuji vzrostlé stromy 1 posezeni v restauraci s Sirokou nabidkou jidla a piti.

Méstské muzeum

Méstské muzeum se nachazi v blizkosti namésti T. G. Masaryka a Sindelaiské véZe a nabizi
navstévnikiim jedinecny zazitek pii prohlidkach dvou stalych expozic: Tradice vyroby
vanocnich ozdob a Historie mésta Dvora Kralové nad Labem a textilniho primyslu na
Kralovédvorsku.

Expozice textilniho tisku v budové Stiredni Skoly informatiky a sluzeb

Od listopadu 2019 je v prostorach historické budovy SPOS na nabtezi Jifiho Wolkera &p. 132
zptistupnéna expozice vénujici se textilnimu tisku na Kralovédvorsku. Diky ptivodnim strojim,
mnozstvim vzorniki a latek nahlédnete pod poklicku nejen tiskaitim, ale 1 designérim, rytcim
a vzorkatim. Pro ndvstévniky je zde k dispozici mala tiskatska dilna, kde si mohou pomoci
rucn€ vyrabénych forem ozdobit latku podle vlastni fantazie a textilni tisk si vyzkouset.

Expozice Tradice vyroby vano¢nich ozdob

Vyroba foukanych vano¢nich ozdob mé na Kralovédvorsku dlouhou tradici, zacala v roce 1931
a stale trva. Za tuto dobu vznikly tisice ozdob riznych tvart, velikosti a dekort, které zdobi
vanoc¢ni stromky po celém svété. Prvni Cast expozice je vénovana perlafstvi a vlastni vyrobée
ozdob, ptedstavuje, jak se vyroba v regionu od roku 1931 vyvijela, cely cyklus od navrhovani
vzorl a barev jednotlivych kolekei, foukéni a sméaceni ozdob, ptes jejich zdobeni a
zaponkovani az po baleni do krabic. Druha ¢ast expozice ptedstavuje ,,vzorkovnu‘ vyrobki od
30. let 20. stoleti do soucasnosti.
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Tabulka 8 — SWOT analyza Safari Parku Dviir Kralové

POMOCNE SKODLIVE
(k dosaZeni cile) (k dosazeni cile)
SILNE STRANKY SLABE STRANKY
= Zavedend znama znacka = Vysoké vstupné (pfedevSim v hlavni
= (Celosvétovy vehlas za zachranu sezong)
ohrozenych druhti zvirat = Relativné vysoka konkurence na trhu
= Jediné safari ZOO v CR zoologickych zahrad
- = Tieti nejvétsi ZOO v CR = Nizky pocet ubytovacich zarizeni a
§ = Spoluprace s organizacemi parkovacich mist
S E = Rozsahlé vybeéhy pro zvirata = Sezonni turismus
>§ % = Parkovani zdarma
= ; = Vzdé¢lavaci programy pro Skoly
E § *  Moznost ubytovani pfimo v ZOO
= (hotel, apartmany, kemp)
N =  Safari pivovar a lazné
= Rozmanité typy stravovacich sluzeb
= Volnocasové vyziti ve meéste -
naucné stezky, pamatkovy okruh
=  Velké mnozstvi turisti vzhledem
k poloze mésta

PRILEZITOSTI

= Blizkost polskych hranic
(potencialni zakaznici)

= Zachrana ohroZenych druht zvitat
(propagace)

=  Spoluprace se skolami

= Rozsifovani ZOO

= Rekonstrukce vybéhi

= Informacni systém

=  Vyznamna poloha v Podkrkonosi

= Doprovodné akce

Zdroj: vlastni zpracovani na zékladé podkladi (SAFARI PARK DVUR KRALOVE NAD
LABEM, 2020)

27



Strategie rozvoje CR pro oblast Podkrkonosi Knﬂon n gl’

9.3. Horice

Tabulka 9 — SWOT analyza mésta HoFice

POMOCNE SKODLIVE
(k dosazZeni cile) (k dosazeni cile)

SLABE STRANKY

= Prevlada zde spise jednodenni
navstévnost

= Nedostatek ubytovacich zatizeni

= Nedostatek stravovacich zafizeni

= Konkurence okolnich destinaci

»  Uschovna zavazadel
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PRILEZITOSTI

= Ucast na spolenych projektech
s okolnimi mésty, obcemi a subjekty
v CR

= Rozvoj stravovacich zatizeni podél
cyklotras

= Regionalni produkty (vyuziti)

= Polsti turisté

» Pgjcovny kol a kolobézek, elektrokol,
elektrokolobézek, dobijeci stanice

*  Produkt pro vicedenni navstévniky
meésta

= Aktivni propagace

* Budovani brandu a identity

Zdroj: vlastni zpracovani na zékladé podklada (HORICE, 2020)
Mésto Horice
Vyznamné atraktivity

Masarykova véZ samostatnosti

V¢&Z byla postavena v letech 1925-1938 podle plant arch. Frantiska Blazka. Mohutné reliéfy na
vychodnim i zapadnim kiidle nesou motivy Ceskoslovenského domaciho i zahrani¢niho
odboje. VEz je vysoka 25 metrl a jeji dostavbé do projektovanych 40 metrli zabranila druhé
svétova valka. Na zakladni kamen pamatniku poklepal pfi své navstéveé mésta v r. 1926
prezident T. G. Masaryk. Z ochozu véze je prekrasny rozhled na panorama Krkonos i na
Polabi.

Zamek

Zamek vznikl pfi prestavbé vyhotelého arealu pozdné gotické tvrze roku 1749. Do soucasné
doby byl nékolikrat stavebné upravovan. Vyuzivan byl k riznym tceliim, vyjma funkce
rezidencni.

Dalsi atraktivity a tradice
Meéstské muzeum Hoftice
Galerie Plastik Hofice
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Smetanovy sady

Sochaisky park U Sv. Gotharda
Kostel Narozeni Panny Marie
Zidovsky hibitov a synagoga
Pramen KaliSek

Lom u Sv. Josefa

Koupalisté Dachova

Pomnik M. Jana Husa a dalsi sochy
Rozhledna Hofticky chlum
Husitskd mohyla
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9.4 Lazné Bélohrad
Tabulka 10 — SWOT analyza mésta Lazné Bélohrad
POMOCNE SKODLIVE
(k dosazeni cile) (k dosazeni cile)
SILNE STRANKY SLABE STRANKY
= Lazeniské mésto, 135 let tradice = Nevyuzity potencial zamku
> = Pfijemné prostfedi, udrzovana zelen = Absence stanki s ob&erstvenim u
§ = Kulturni a historické pamatky cyklotras
E = *  Nau¢né stezky *  Chybi klasicka lazefiska kolonada
)H g’ = Bohaty kulturni program = (Cena balickli procedur v laznich se
E > = Eventy se slavnymi osobnostmi vyrazné nemeéni se sezonou
> _3 = Sportovni vyuziti (tenis, kolo, bazén, = Cena balicki je vyssi nez V jinych
= minigolf, pési turistika...) lazenskych méstech (zahrani¢ni
=  Dobré dopravni dostupnost turisté)
= Rodiste spisovatele K. V. Raise

PRILEZITOSTI

= Potencial resortu Tree of Life

= Modernizace webovych stranek

= Rekonstrukce zamku

= Propagace mésta

= Propagace atraktivnich lokalit
Vv okoli mésta

=  Vytvoreni mobilnich aplikaci pfimo
pro mesto

= Rozsifeni parkovacich ploch

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé podkladi (LAZNE BELOHRAD, 2020)
Mésto Lazné Bélohrad

Méstecko Lazné Bélohrad lezi v severozapadni ¢asti Podkrkonosi. Na jihozapad¢ je chranéno
hifebenem Chlumu, na severu se vypina Kamenna hiira, od zapadu zticeniny hrada Kumburk a
Bradlec i hora Tabor. Strazcem celé Bélohradské kotliny je vrch Zvicina. Bohata loziska
raSeliny dala zaklad vzniku slatinnych 1dzni. Dnes jsou zmodernizovany a poskytuji dosp€lym 1
détem procedury, které piiznive plisobi na vS§echna onemocnéni pohybového ustroji. Lazné
maji skveélé renomé doma 1 za hranicemi. V Laznich Bélohrad se narodil zndmy spisovatel
Karel Vaclav Rais a cela fada dal$ich vyznamnych osobnosti.
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Vyznamné atraktivity

Namésti

Nameésti zdobi novorenesan¢ni budova Lazenského hotelu postavena Obcanskou zaloZznou

Vv letech 1893-94. M¢la reprezentovat mésto i lazné a slouzila pro samospravu mésta i jako
radnice. Zvlastni pozornost upouta velky sal budovy s nasténnymi podobiznami ¢eskych krala
a knizat. Vnitini malitska i vnéjsi sgrafitova vyzdoba byla obnovena v letech 1975-79 (malby
restauroval FrantiSek Koubek).

Zamek

Nejvaznamngéjsi historickou stavbou ve mésté je barokni zamek z pielomu 17. a 18. stoleti

s kapli zasvécenou Janu Evangelistovi. Zamek neni v soucasné vetejnosti piistupny.

Za zamkem se rozklad4 zamecky park s byvalou empirovou zimni oranzerii, ktera byla v roce
1959 ptebudovana na Pamatnik K. V. Raise. V jednom z kiidel pamatniku je umisténa
expozice pripominajici bélohradského spisovatele K. V. Raise, druhé slouzi jako galerie, v niz
od jara do podzimu probihaji vystavy.

Kostel VSech svatych
Barokni kostel VSech svatych byl zrekonstruovan v roce 1689. Obraz hlavniho oltare je
od akademického malife Antonina Miihla, mens$i obraz madony od Vaclava Bieziny.

Bysicky

Kostel sv. Petra a Pavla, ktery se zde nachazi, patii k nejstar§Sim pamatkam podzvic¢inského
kraje. Prvni zminka o ném pochdzi jiz z roku 1267. Pivodni romansky kostelik nechal v roce
1854 opravit tehdejsi majitel bélohradského panstvi Alfons Aichelburg. BySicky inspirovaly i
basnika Karla Jaromira Erbena, rodaka z nedalekého Miletina. Vaze se k nim jeho balada
Svatebni kosile.

Bélohradska BaZantnice

Oblibenym mistem lazeniskych hostl je rozlehly park BaZantnice. V centru parku je hudebni
pavilon, kde se v hlavni sezon¢ kazdou nedéli konaji promenadni koncerty, a vrt s pitkem

a posezenim. PobliZ najdeme tenisové kurty a dalsi sportovisté. Ve stfedu parku u hlavni cesty
se nachazi n¢kolik jezirek a Annamariansky pramen z roku 1901.

Pardoubek
Vyhledavanym odpoc¢inkovym mistem je rybnik Pardoubek.

32



Strategie rozvoje CR pro oblast Podkrkonosi

9.5 Barokni areal Kuks

Tabulka 11 — SWOT analyza barokniho arealu Kuks

212" onos

= Narodni kulturni pamatka

= Geograficka poloha

= Barokni architektura

= Bohatd historie

=  Dobra dopravni dostupnost
= Labska cyklostezka

=  Mnozstvi nauc¢nych stezek a

_ .g : gychéz’km’/}'/f:li tras
= ysoka navstévnost
>§ % =  Mnozstvi poradanych kulturnich a
E ; sportovnich akci
> 3 = www.zkuskuks.cz, www.hospital-
:E.; kuks.cz

=  Unikatni mobilni aplikace
S rozSifenou realitou

= Unikové hry
= Certifikované turistické informacni
centrum

= [okalni destina¢ni spole¢nost
Revitalizace Kuks, 0.p.s.
=  Atraktivni cile v okoli

POMOCNE SKODLIVE
(k dosazeni cile) (k dosazeni cile)
SILNE STRANKY SLABE STRANKY

PRILEZITOSTI

= Rekonstrukce objektt v obci

= Navyseni ubytovacich kapacit

= Ptilezitost poradat riizné¢ akce

= Evropské fondy a jiné zdroje —
moznost ¢erpani finan¢nich
prostiedkil

= Brauntv Betlém

= Pamatkova rezervace obec Kuks

= Spoluprace s okolnimi lokalitami

= Nedostatek ubytovacich kapacit

= Nedostatek pracovnich sil

= Nedostatecna kapacita parkovacich
mist

= Sezonni turismus

= Nedostate¢na motivace navstévnika
k vicedennimu pobytu

= Spatny stav Braunova Betléma

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé podkladia (HOSPITAL KUKS, 2020)
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Barokni areal Kuks

Barokni are4l vybudoval hrabé Frantisek Antonin Spork na pielomu 17. a 18. stoleti. Béhem
tficeti let (v letech 1694—1724) zde vyrostly lazn¢€, zamek, Spital, zavodisté, fada domi pro
lazenské hosty, divadlo, hostinec, hospodaiské budovy, roubené chalupy pro sluzebnictvo a
mnoho dalSich budov. Rozmisténi budov nebylo ndhodné, cely prostor protinala feka Labe, a
na jejimz jiznim biehu byly postaveny budovy ptedstavujici duchovni zivot (Spitél, kostel a
hrobka), na biehu severnim budovy piredstavujici zivot svétsky (zamek, divadlo, hostinec).

Vyznamné atraktivity

Hospital Kuks s bylinkovou zahradou

jablka byly v roce 1995 vyhlaseny Narodni kulturni pamatkou. V roce 2015 byly Hospital
Kuks a ptilehlé objekty nakladné zrekonstruovany. Aredl neni jen pamatkovym objektem, ale
je mistem fady vyznamnych kulturnich, spole¢enskych a sportovnich akci, napt. Theatrum
Kuks, Jarmarky v Kuksu, Vinobrani na Kuksu, Vanoc¢ni trhy na Kuksu, Zkus maraton Kuks a
dalsi.

Soubor soch Ctnosti a nefesti
Sochy 24 zen ptedstavujici dobré i Spatné lidské vlastnosti, které vytvoril umélec Matyas
Bernard Braun a patii k vrcholu ¢eského baroka.

Lékarna U Granatového jablka
Pivodni podobu si dochovala barokni 1ékarna, kterd je soucasti hospitalu.

Byvalé lazné Kuks

Obec Kuks byla ve sttedovéku povazovana za misto, kde vyvéraji 1é¢ivé prameny. Hrabé
Spork zde proto nechal vybudovat luxusni 14zné, které mély svou slavou piekonat Karlovy
Vary. Lazné€ v Kuksu sice Karlovy Vary nepfekonaly, ale staly se vyhleddvanym cilem Slechty.
Slava lazni pomérné brzy skoncila a obec se zménila ve vesnici délnikil a femeslniki.

Brauniv Betlém

Brauntiv Betlém je ojedin€ly ptirodni soubor plastik poustevniki, svatych a reliéfii s
biblickymi vyjevy. Betlém vznikl na p¥ani hrabéte Frantiska Antonina Sporka, ktery zadal
sochati Braunovi a jeho diln& zaplnit les nad vesnici Zire¢ monumentalnimi plastikami a
vytvofit tak jedine¢ny pfirodné-kulturni areal.

K¥iZova cesta 21. stoleti

Jedinecné ztvarnéni kiizové cesty se nachazi v blizkosti obce Stanovice, patnact sochaiskych
zastaveni k pocté Matyase Bernarda Brauna a Frantiska Antonina Sporka tak znazoriiuje
K#izovou cestu 21. stoleti s podtitulem ,,Pfibéh utrpeni a nad¢ji cloveéka.*

Dalsi atraktivity

Kaskadové schodiste

Domky femeslnikti

Spitalni chodba s nasténnymi malbami Tance smrti
Bylinkové zahrada

Expozice ¢eského farmaceutického muzea
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9.6 Miletin

Tabulka 12 — SWOT analyza mésta Miletin

212" onos

POMOCNE
(k dosazeni cile)

SKODLIVE
(k dosazeni cile)

r

VNITRNI

(atributy organizace)

SILNE STRANKY

Vyhodna poloha v blizkosti hor
Krasna krajina a nedotcena ptiroda
Neékolik kulturnich i historickych
pamatek

Rodné mésto K. J. Erbena

Mistni produkt - Miletinské
modlitbicky

Naucna stezka K. J. Erbena
Muzeum ceského amatérského
divadla

Kulturni, spole¢enské a sportovni
akce

Turisticky oddil Zelena stopa
Minipivovar (pivovarnicka tradice)
Miletinska bazantnice (ptirodni
rezervace)

Cyklotrasy

Hrebcin Jenikov

Moderni kemp

Infocentrum Matetidouska

PRILEZITOSTI

Nové finan¢ni zdroje pro
financovani CR

Pozitivni ptistup k ptirodé (jiz
existuje Prirodni rezervace
Miletinska bazantnice, Zelena Stopa
Miletin — dalsi rozvoj)

Autokemp a koupaliste (prichod
turistd v letnim obdobi)

Propagace na internetu a socialnich
sitich

Propagace ve spojeni s regionalnimi
produkty

SLABE STRANKY

=  M¢éné znamé mésto, obklopeno
znamejS$imi mesty

= Dopravni dostupnost

= Sezo6nni navstévnost

= Chybi ubytovaci a stravovaci
zatizeni

Zdroj: vlastni zpracovani na zékladé podklada (MILETIN, 2020)

35



Strategie rozvoje CR pro oblast Podkrkonosi $ Eﬂ n 0" “ g

Vyznamné atraktivity

Rodny domek Karla Jaromira Erbena

Miletin je nejcastéji spojovan se slavnym rodakem, ¢eskym spisovatelem a basnikem, Karlem
Jaromirem Erbenem. Krajinou Miletina a Svatojanskymi laznémi vede jeho nauc¢na stezka,
ktera byla vybudovana v roce 2010. Ta je dlouha celkem 5 kilometrti a je na ni 10 zastavek,
které se vénuji zivotu a dilu tohoto spisovatele. Stezka je vhodna pro vSechny vékové
kategorie, naleznete na ni napiiklad sochu Polednice a Pana na koni. Na stezku navazuje jeji
pokracovani.

Miletinsky zamek

Jedna se o barokni zamek ze 17. stoleti, diky pozaru byl opraven a piestavén. Zamek obklopuje
anglicky park, jehoz rozloha je 9,2 hektaru. Déle piivodn¢ goticky kostel Zvéstovani Panny
Marie. Jeho zalozeni se datuje az do roku 1241, kostel ale bohuZzel vyhotel a byl dostavén a
opraven v novogotickém stylu v 19. stoleti. Nyni je chranén jako kulturni pamatka Ceské
republiky.

Dalsi atraktivity

Miletinsky pivovar

Muzeum ¢eského amatérského divadla
Autokemp Na vyhlidce s koupalistém
Méstska sklepeni

Miletinské 1azné
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9.7 Bila Tremesna — Prehrada Les Kralovstvi

Tabulka 13 — SWOT analyza pi‘ehrady Les Kralovstvi

212" onos

POMOCNE
(k dosazeni cile)

SKODLIVE
(k dosazeni cile)

SILNE STRANKY

= Narodni kulturni pamatka

= Jedna z nejkrasngjsich piehrad v CR

= Pfiroda a prostiedi

= Vstup zdarma

= Prochazka podél feky Labe

= V blizkosti restaurace, rychlé
obcerstveni

=  Vlastni webové stranky

=V blizkosti Stérbova vila

= Konani akce ,,Kulturni 1éto*

=  Pristup ve vSech ro¢nich obdobich

= Velky pocet atraktivnich mist
Vv blizkém okoli

= Naucné stezky

= SezoOnni informacni centrum

VNITRNI

(atributy organizace)

PRILEZITOSTI

= Poradani fady kulturnich akei

= Cyklostezka ze Dvora Kralové

=  Spolecna propagace s dalsimi
lokalitami— ,,moznost navstévy po
ceste*

= Propagace pro turisty v Polsku
(preshranicni vylety)

=  Moznosti rybareni

SLABE STRANKY

= Nedostatecna kapacita parkovacich
mist

= Navstévnici zde stravi pouze ,,par
minut

= Spatna dopravni
dostupnost/infrastruktura

= Nenabizi zazitek

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé podkladti (LES KRALOVSTVI, 2020)
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PREHRADA LES KRALOVSTVI

Diky své poloze v zalesnéném udoli feky Labe a svym architektonickym ztvarnénim je
piehrada jednou z nejkrasnéjsSich v celé Ceské republice a snad i proto byla v roce 1964
prohlasena narodni kulturni pamétkou. Na pfehradé nové vzniklou expozici v domé hrazného.

Spolecenské a kulturni akce

Charitativni pochod pro déti a dosp€lé

Koncerty rtiznych Zanri + divadelni pedstaveni, besedy ve Stérbové vile
Den otevienych dveti

Exkurze

Détsky den
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9.8 Pecka

Tabulka 14 — SWOT analyza méstysu Pecka

POMOCNE SKODLIVE
(k dosazeni cile) (k dosazeni cile)

SLABE STRANKY

=  Omezena dostupnost pro osoby se
zdravotnim postizenim

=  Mala propagace 0 atraktivnich
mistech a aktivitach — slevové karty,
nov¢ atrakce, informacni panely

= Mala propagace obce i jejich
atraktivit

= Zavislost pfisunu turistd na jediné
atraktivite

= Nulova aktivita na socialnich sitich

= Ubytovaci zafizeni

= Kolisava kvalita a iroven
stravovacich a ubytovacich sluzeb

= Informacni centrum
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PRILEZITOSTI

=  Vyuziti mistnich historickych
pribeht a osobnosti

= ZlepSeni propagace obce

= Zlepseni propagace hradu Pecka

= VEétsi podpora podnikatelskych
subjekti v oblasti CR

= Vystavba cyklotras

= Navyseni ubytovacich kapacit

= Navyseni a zkvalitnéni restaurac¢nich
zatizeni

Zdroj: vlastni zpracovani na zaklad¢ podkladt (PECKA, 2020)
Hrad Pecka

Nad méstysem se ty¢i pivodné goticky hrad, ktery je hlavnim turistickym cilem mnoha
navstévnikii. Hrad byl postaven na ptelomu 13. a 14. stoleti a pozdé&ji byl prestavén na
renesanéni zamek. V roce 1830 vyhotel a zchétral. BEhem 20. stoleti zde probihaly opravy,
diky nimz je dnes hrad zpfistupnén ve dvou prohlidkovych trasach. Nejznaméjsim majitelem
hradu byl Krystof Harant z Polzic a Bezdruzic. Jeho jméno nesou nekteré akce, které se na
hrad¢ a v obci v pribéhu roku konaji. Navstévnici, kteti se na hrad pfijedou podivat autem,
mohou zaparkovat bud’ na namésti, nebo na parkovisti pod hradem.
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9.9 Podkrkonosi

Tabulka 15 — SWOT analyza oblasti Podkrkonosi

POMOCNE
(k dosazeni cile)

SKODLIVE
(k dosazeni cile)

r

VNITRNI

(atributy organizace)

SILNE STRANKY

SLABE STRANKY

Mala vzdalenost od turisticky vysoce
exponovanych oblasti (Cesky raj,
Krkonose, Hradec Kralové)
Vysoky potencial pro rozvoj CR —
ptirodni, kulturni, historicke a
cirkevni paméatky, NKP
Rozmanitost nabidky pro turisty
Oblast nepfetizena cestovnim
ruchem

Sidlo certifikované oblastni
destina¢ni spolec¢nosti Podkrkonosi
Poradani tradi¢nich akci

Tradice textilniho pramyslu, vyroby
vanocnich ozdob, lazenstvi,
motocyklového sportu, piskovce,
ovocnarstvi

Sit’ znacenych turistickych tras,
cyklotras a nau¢nych stezek
Vyhledavané mistni a regionalni
produkty

Rodisté vyznamnych osobnosti

(K. J. Erben, K. V. Rais)

Mnozstvi vodnich ploch vhodnych
ke koupani a rybareni, mnozstvi
kempt

Existence vnitrostatniho letiste

v Domoslavicich a v Ziréi
Certifikovana turisticka informacni
centra v izemi

Nedostatek ubytovacich kapacit
Kolisava kvalita stravovacich
zatizeni

Nedostatecna propagace uzemi
Nizka motivace podnikatelt ke
spolupraci

Nedostatecna spoluprace subjektt
V cestovnim ruchu v tizemi
Chatrani historickych objekti a
drobné architektury

Spatny nebo nedostateény stav
mobilidfe, vybaveni stezek a
turistickych tras, ponicené
informacni tabule

Absence turistickych produkti
Chybéjici ndvaznost cyklotras na
okolni regiony

Chybi cyklostezky, hippo, in-line
stezky

Nerozvinuta agroturistika
Atraktivnim mistim chybi
navazujici aktivity, tematické
produkty

Nizka uroven doprovodné
infrastruktury (chybi parkovaci
mista, toalety, pijc¢ovny kol,
bankomaty)

Absence vyhlidkovych mist a
rozhleden

Nedostatek pracovnich sil ve spolku
Podzvic¢insko, nedostatek finanénich
prostiedkli

Sezonni turismus
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PRILEZITOSTI

= Vyuziti potencialu oblasti pro
zlepSeni zivota a rozvoj CR

= Nejnavstévovangjsi turisticky cil
v KHK (Safari Park)

* Budovani brandu a identity

= Rozvoj propagace izemi (online,
tisk, rozhlas, veletrhy)

= Rozvoj agroturistiky

»  ZnovuoZiveni mistnich tradic

= Spoluprace se sousednimi TVU,
mikroregiony a MASkami

= Rozsifeni turistickych tras a
cyklotras a jejich propojeni se
sousednimi oblastmi, Labska
cyklostezka

= Vystavba vyhlidkovych mist a
rozhleden

= Rozvoj ¢i vytvoreni tematickych
produktl a nauc¢nych stezek

= Zavedeni vétsi propagace pro rozvoj
mistnich tradic a specifik

= Revitalizace vodnich toku, lesd +
obnova pamatek

Zdroj: vlastni zpracovéni na zakladé podkladéi (PODKRKONOSI, 2020)
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Na zéklade¢ tizenych diskusi, analytickych podkladovych materialti, SWOT analyzy a realnych
potieb regionu jsou pro tizemi Podkrkonosi definovany nasledujici strategické cile rozvoje,
které predstavuji ucelené a tematicky zaméfené celky, sméfované k naplnéni strategie na
obdobi 2021 - 2027.

Strategické cile:

1. Konkurenceschopnost

2. Destina¢ni marketing

3. Zkvalitnéni nabidky cestovniho ruchu

4. Efektivni Fizeni cestovniho ruchu v Podkrkonosi

Dotazniky

V meésicich cervenec az srpen 2020 bylo v informacnich centrech a kempech v Podkrkonosi
realizovano dotaznikové Setreni mezi navstévniky a turisty. Pocet respondentii byl 96.

Vyhodnoceni

Do oblasti Podkrkono$i miti navstévnici pivodem z Kralovéhradeckého kraje, dale z kraju
Libereckého, Stfedoceského a Prahy, Moravskoslezského, Jihoceského a Jihomoravského.
Turisté ziskali informace o Podkrkonosi nejcastéji z internetu, z turistickych portali a na
google, dale si destinaci Podkrkonosi zvolili na zakladé doporuceni znamych a pratel a ze
socialnich siti.

Nejvice navstévnikl ptijizdi do Podkrkonosi z diivodu navstévy Safari Parku Dvir Kralové,
dale ptijizdi za odpocinkem a relaxaci a pozndvanim pamadtek. Vétsina turisti ma v planu
navstivit vice turistickych cilii nez jeden, jako dal§i mozné cile respondenti jmenovali: Safari
Park Dvur Krélové, Hospital Kuks, ptehradu Les Kralovstvi, hrad Pecku, vrch Zvi¢inu, Hofice,
Lazné Bélohrad, OstroméF, Borovnici, Certovy hrady, Zire¢, Brauntv Betlém. Z odpovédi déle
vyplyva, Ze turista skute¢né nefesi hranice turistické oblasti, z dalSich cilii jmenovali ¢asto
Ji¢in, Chlum u Hradce Kralové, Stezku korunami stromu a dal$i mista, ackoliv tato jiz do
oblasti Podkrkonosi nepatii.

Pocet vicedennich navstévnikt lehce prevysuje pocet jednodennich navstévnikt (45/35). Zde
se odpovédi lisily podle oblasti, kde turisté dotazniky vypliiovali — jednodenni turisté
prevazovali na Kralovédvorsku (jednodenni navstéva ZOO, Kuksu a ptehrady), vicedenni

Vv ostatnich lokalitach (zejména v okoli kemp1t).

Nejcetnéjsi skupinou navstévnikl byly rodiny s détmi, nésledovala skupina 20 — 40 (bez déti),
nactileti a skupina 40 — 60 (bez déti).

Navstévnici povazuji dostupnost informaci o turistickych cilech na nasem uzemi za zcela
dostacujici, rovnéZ jim weby obci, mést a méstysl vyhovuji.

VSichni respondenti hodnotili sluzby informaénich center velmi pozitivné, sluzby oznacovali
za skvélé, vyzdvihovali pfijemnou obsluhu, dostatek kvalitnich informaci a materialt. Pokud se
Vv lokalité nachézi IC, tak jej turista navstivi.

Naucné stezky, cyklostezky a cyklotrasy jsou navstévované, ale zcela jisté nejsou primarnim
cilem, turista se pro n¢€ rozhodne, az na misté. Pokud je stezka spojena s né¢jakym produktem —
napt. odména v podob¢ trubicek, stava se mnohem atraktivngjsi.

VétSina turistl voli ubytovani v kempech, dale potom chaty nebo chalupy, nakonec penziony.
Neékteti respondenti uvedli, Ze jsou ubytovani v 1aznich (tj. Lazné Bélohrad, lazensky
turismus). Zejména v Hoficich a okoli postradaji turisté moznost ubytovéani v hotelu a vétsi
moznost vybéru v ubytovani. (V ostatnich lokalitach se tato odpovéd’ nevyskytovala). Valna
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vétSina dotazanych (48) si mysli, ze je v Podkrkonosi dostatek ubytovacich zafizeni, pouze 2
nikoliv. Vét§ina dotazanych si mysli, Ze ubytovaci zafizeni maji standardni kvalitu a ceny jsou
bud’ pfiméfené nebo nizké ve srovnani s okolnimi destinacemi a nabizenymi sluzbami.
VétSina dotdzanych si mysli, ze stravovacich zatizeni je dostatek, maji standardni kvalitu a
ceny jsou pfiméfené, srovnatelné s okolnimi destinacemi, odpovidaji nabizenym sluzbam.
Vétsina dotdzanych odpovédéla, ze je zcela nebo spise spokojena s ostatnimi sluzbami. Nékolik
dotazanych odpovédélo, Zze vV misté chybi kino a minigolf, sménarna a bankomat.

Valna vétsina dotazanych k nam piijela nebo zde cestuje autem, pouze nékolik malo uvedlo
autobus (4), kolo (6), vlak (1) a obytné auto (1).

Informacni systém znaceni se vétSing turisti zda v dané lokalité spolehlivy nebo se nedovedli
vyjadfit.

Témér vSichni dotazani odpovédéli, ze v Podkrkonosi je dostatek kulturnich a sportovnich mist
1 aket.

Slovni komentar nebo hodnoceni:

Turisté byli spokojeni, nic jim nechybé&lo, opakované se budou vracet, ocenovali mily personal
a prijemné lidi. Oblast Podkrkonosi kladn¢ hodnoti jako misto pro relaxaci, Cerpani klidu a
inspirace, misto vhodné pro dovolenou rodin s détmi, misto s krasnou pfirodou a nizkou
intenzitou cestovniho ruchu. Jsou spokojeni se sluzbami kempti a koupalist’, s mnozstvim
zajimavych mist, se zoo, pfehradou, s Hospitalem Kuks.

Jako negativni hodnoceni uvedli, Ze je Podkrkonosi ,,ve stinu Krkonos®, na nékterych mistech
postradali kino, minigolf, kule¢nik, sméndrnu a bankomat. N¢kteti hodnoti negativné vysoké
vstupné do ZOO. Nekteti dotdzani by zlepsili kvalitu ubytovani a stravovani a uvedli, Ze je
maly vybér v ubytovacich zatizenich v okoli Hofic.
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NAVRHOVA CAST

PROC a JAK by mél byt cestovni ruch v Podkrkonogi rozvijen, CO a KOMU muize
Podkrkonosi nabidnout, KDO bude cestovni ruch tidit a s jakymi klicovymi partnery, JAK by
se m¢la destinace prezentovat na trhu cestovniho ruchu a KOLIK pfijmu a dalSich
ekonomickych efekti muze oblast cestovnim ruchem ziskat, jsou strategické otazky budouciho
vyvoje destinace, kterymi se zabyva navrhova cast strategie.

Jako prioritni oblasti zajmu byly vybrany:

Potencial nabidky cestovniho ruchu (turistické atraktivity, turistickd infrastruktura)
Organizace cestovniho ruchu

Marketingova ¢innost, propagace destinace

Turistické produkty, pobytové balicky

Ekonomicky efekt cestovniho ruchu a jeho sledovani

Rozvoj oblasti a investice

10. Stanoveni vize a cilu strategie

10.1. Strategicka vize a cile strategie

Zakladni priority a cile byly stanoveny na zaklad¢:

e vytvofeni a vyhodnoceni SWOT analyzy
e na zaklad¢ rozhovori s aktéry cestovniho ruchu v oblasti Podkrkonosi
e na zaklad¢ potencialu rozvoje cestovniho ruchu v oblasti

Vize — Rozvojova priorita — Opatfeni — Aktivita
Strategicka vize

» Turistickd oblast Podkrkonosi je prirodné i turisticky atraktivni region, poskytujici kvalitni
sluzby a podminky pro Zivot soucasné i budouci generace*

K naplnéni strategické vize byly stanoveny nasledujici zakladni cile, jejichZ mira dosazeni
bude pravidelné¢ vyhodnocovana:

1) Kazdorocni udrzeni ¢i zvySeni poctu navstévniku

2) Kazdorocni riist navstévnosti webovych stranek a rist dosahu socialnich siti

3) Cilené vyvijet produkty cestovniho ruchu a rozvijet propagaci vizemi tak, aby se postupné
zvySila prumérna doba pobytu v destinaci

4) Zvysit podil navstévniki, kteri se do regionu opakované vraci — statistika IC

Zékladni prioritou strategie rozvoje cestovniho ruchu pro oblast Podkrkonosi je zlepSeni
kvality a nabidky pro turismus, ktery je zalozeny na rozvoji mistnich tradic, vyuziti a rozvoje
»genia loci®, zhodnoceni mistniho kulturniho potencialu a dédictvi — existence narodnich
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kulturnich pamatek, mnoZstvi historickych, kulturnich a pfirodnich pamatek, tradice lazenstvi,
textilniho prumyslu a vyroby vadnocnich ozdob, motocyklového sportu, zpracovani kamene a
ovocnarstvi. A dosdhnout tak trvalého a vyvazeného rozvoje regionu a piiznivych podminek
pro zivot obyvatel, zvySeni konkurenceschopnosti, rozvoje cestovniho ruchu, rozvinuté
komunikace v regionu a rozSifovani partnerskych aktivit mistnich, regionalnich 1
mezinarodnich.

Cile strategie neboli priority definuji hlavni okruhy, které budou v dané destinaci a pfislusném
¢asovém obdobi nejvice akcentovany, jsou naplnénim vize. Vize bude transformovana do
kvalitativnich i1 kvantitativnich charakteristik.

V nasledujici kapitole budou dikladné rozebrany ¢tyti zakladni cile, na které je doporuceno se
zamg¢fit. Jedna se o nasledujici:

Priorita 1 Konkurenceschopnost
Priorita 2 Destina¢ni marketing
Priorita 3 Zkvalitnéni nabidky cestovniho ruchu

roMs

Priorita 4 Efektivni fizeni cestovniho ruchu v Podkrkonosi

PRIORITA 1 Konkurenceschopnost

Zakladem konkurenceschopnosti destinace cestovniho ruchu je atraktivni a jedine¢na nabidka
cestovniho ruchu. Turisticka oblast Podkrkonosi mé geograficky pomérné vyznamnou polohu,
nachdzi se ve stfedni ¢asti Kradlovéhradeckého kraje. Lezi ovSem tzv. ,,ve stinu Krkonos§*.
Zimni sezoéna diky nedostatecnym snéhovym podminkdm v podstaté neexistuje.
Konkurenceschopnost tedy spocivé ve vytvoreni jedinecnych produkti cestovniho ruchu, které
budou zdkladem prodlouzené letni sezony, mezisezon a nove ,,pojaté* zimni sezony. Dal§imi
stavebnimi kameny konkurenceschopnosti bude nabidka toho, co v okolnich destinacich
nenajdete (ani nehledate). Tedy mista spojena s ptibéhem, mista spojena s geniem loci, historii
a slavou davnych casli, mista s mirnou koncentraci turistd, kterd nabizeji skute¢nou relaxaci,
klid, harmonii a spojeni s pfirodou.

Co to je genius loci? Genius loci je latinské slovni spojeni znamenajici ,,duch mista“. V
dne$nim slovniku ma tento obrat vyznam specifické atmosféry dané oblasti, v cestovnim ruchu
je genius loci naptiklad to, pro¢ se na n€jaké misto pravidelné vracime.

Co to je produkt cestovniho ruchu? Produkt cestovniho ruchu pfedstavuje komplexni nabidku
sluzeb a zazitku, které jsou spojeny jednotnym tématem, a které cili na urcitou cilovou skupinu.
Na regionalni irovni miize takovy produkt propojovat tzv. regionalni téma, napt. mistni
tradice, kulturni nebo pfirodni pamatky, mistni osobnost nebo lokalni vyrobek.

Neméné vyznamnym prvkem v jinakosti nebo odliSeni se od okolnich destinaci jsou lokalni
produkty nebo vyrobky vyrobené z mistnich surovin. Jako efektivni se jevi nejen propagace
mistnich vyrobci, ale 1 zaClenéni téchto producentti do déni v cestovnim ruchu, a to predevsim
nabidkou exkurzi do vyroby. V soucinnosti s destinacnim managementem se jedna o atraktivni
formu prezentace mistnich tradic.

Opatieni:

1.1 Tvorba produkti cestovniho ruchu v Podkrkonosi
1.2 Rozvoj potencialu ,,genia loci®
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Aktivity:
1.1.1 Vytvoreni produktl cestovniho ruchu na urovni jednotlivych oblasti v Podkrkonosi

1.1.2 Vytvoreni specifickych produktl cestovniho ruchu, tematicky zaméienych, napt. hrady
a zamky, gastro, sochaftstvi, kempy, tradi¢ni vyrobky a dalsi

1.1.3 Vytvoteni ptib&hu/i, ktery by mél vztah k turistické oblasti Podkrkonosi a ktery bud’
vychézi z historie tohoto tizemi anebo pujde o fiktivni postavu, kterd se stane soucasti
marketingové strategie — formou komiksu, videoblogu nebo psaného pribéhu

1.1.4 Propagace tradi¢nich vyrobki a produktt

PRIORITA 2 Marketingova strategie oblasti Podkrkonosi

Dulezitou soucasti rozvoje regionu v oblasti cestovniho ruchu jsou marketingové aktivity,
které musi vystupovat pod jasnou znackou a grafickym manudlem. Identifikace a poutavost
materiald je velice dilezitd. Propagace a prezentace celého uzemi by méla proudit v§emi
kandly: tiskovinami, informac¢nimi technologiemi, prezentaci na veletrzich, inzerci apod.
Oblast Podkrkonosi se tradi¢né prezentuje na nejvétsich veletrzich cestovniho ruchu jako
Regiontour Brno, Holiday World Praha, veletrh ITF Slovakiatour v Bratislavé, veletrzich v
Polsku - Opole, Wroclaw (souvisi s ¢esko-polskym projektem Cesta kamene). Tradicni je
Holiday World Praha, nebo For Bikes Praha. Dale Infotour Hradec Kralové. K popularizaci
domaciho cestovniho ruchu piispiva i promoakei Otevirani a Zavirani turistické sezony na
Zvicing a Festivalem regionalnich produktt a dal§imi drobnymi akcemi.

Nedilnou sloZkou propagace jsou propagacni materialy v tiskové podobé. Prioritou je vydat
aktualni, pomalu starnouci propagacni materidly. Moznosti je vydavani velice oblibenych
elektronickych turistickych novin, které jsou ur¢ené na celou sezonu, zahrnuji aktualni
informace o oblasti. Druhou slozkou je naldkani G¢astnikli na nejriznéjsi akce cestovniho
ruchu. Pro tento cel je vytvoren kalendar akci pro kazdy mésic. Dva vySe zminéné propagacni
materialy byly v roce 2020 spojeny do jednoho elektronického zpravodaje Podkrkonosi,
mésicniku pod ndzvem Novinky z Podkrkonosi. Tato forma tzv. elektronického letdku
poskytujici Cerstvé informace se zda byt efektivnim nastrojem propagace oblasti. VV dobé
rozvoje modernich informacnich technologii nesmime opomenout webovou prezentaci, ktera
bude poskytovat zakladni informace o tizemi a bude zamétena predevsim na vytvoiené
produkty cestovniho ruchu. Web Podkrkonosi nema ambice poskytovat encyklopedické
informace, ale svoji grafickou podobou ptilakat navstévniky a potencidlni turisty. Nutnosti je
rovnéZz aktivni prezentace oblasti na socidlnich sitich, facebooku a instagramu.

Vzhledem k poloze izemi, které sousedi s Hradeckem, a které je ptirodné velice podobné, je
vhodné spolupracovat na spole¢nych projektech a navzajem se propagovat. Podkrkonosi je
typické klidné izemi pro rodinnou dovolenou. Tento potencial neni v§ak Uplné rozvinut. Je
tteba vhodnym zplisobem nalakat rodiny s détmi, napt. pohddkovou postavou oblasti, ktera by
byla spojovacim prvkem détskych aktivit. Dale to jsou pak détské stezky, a hlavné kvalitni
doprovodné sluzby. V soucasné dob¢ je nabidka pro déti omezend piedevsim na Safari Park
Dvir Kralové, které 1aka vétSinu navstévnikl pouze k jednodennimu vyletu. TaktéZ mésta
Dvur Kralové n. L., Hofice ¢i Miletin lakaji rodiny s détmi K jednodennim navstévam.
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Nutno zdiiraznit potiebu jazykovych mutaci a prezentace v zahranic¢i. Z pohledu tzemi je
nejptihodnéjsi orientovat se na ¢esko — anglické a ¢esko - polské mutace tiskovin. Pro
elektronickou prezentaci je nutné jazykové mutace rozsitit o némcinu.

Opatieni:
2.1 Marketingovy plan

Aktivity:

2.1.1 Marketingovy ak¢ni plan pro oblast Podkrkonosi na obdobi 1 az 2 roky

2.1.2 Internetové stranky www.podkrkonosi.eu — aktualni, odpovidajici soudobym trendiim
2.1.3 Socialni sit¢ — Facebook, Instagram, zvySovani okruhu fanouskti a dosahti prispévkt —
Podkrkonosi, propagace akci, balicka a produktti CR

2.1.4 Presstripy a famtripy pro vybrané touroperatory z Ceské republiky a Polska. Navazat a
vyuzit spolupraci s vlivnymi instagramery, influencery, youtubery a blogery

2.1.5 Prezentace Podkrkonosi na vyznamnych veletrzich cestovniho ruchu prostfednictvim
Kralovéhradeckého kraje

2.1.6 Aktualizace zakladnich tiSténych propagacnich materilii a jejich distribuce napfic¢
Podkrkono$im a v celém KHK

2.1.7 Videospoty - kratké promovidea do jednotlivych oblasti Podkrkonosi

2.1.8 Propagace v médiich — regionalni tisk, televize, rozhlas, média s nadregiondlnim
vyznamem

2.1.9 Potizeni kvalitnich propagac¢nich fotografii. Budovani fotobanky pro potieby
Podkrkonosi a partnert.

2.1.10 Poradani Otvirani a Zavirani turistické sezony na Zvi¢in¢ a Festivalu regionalnich
produktt, tyto akce modernizovat a ptizpisobovat podle potieby, pozadavkil a finan¢nich
zdrojt

2.1.11 Distribuce propagacnich materialti na izemi Podkrkonosi

2.1.12 Online kampané¢ pted hlavni sezonou zamétfené na propagaci jednotlivych atraktivit,
obci, mést, mestyst a soukromych subjektt, kteti jsou ¢lenové Podzvicinska

PRIORITA 3 Zkvalitnéni nabidky cestovniho ruchu

Na spokojenosti potencialnich navstévnikli ma zasadni podil kvalitni infrastruktura. Spolek
Podzvic¢insko nedisponuje takovymi finan¢nimi prostfedky, aby sam mohl budovat nebo
renovovat infrastrukturu v CR. Jeho vyznam ovSem spociva ve zprostfedkovani a podpofe, v
rozvoji svého postaveni na poli cestovniho ruchu, konkrétné v komunikaci mezi jednotlivymi
steakholdery a Kralovéhradeckym krajem, agenturou Czech Tourism a Ministerstvem pro
mistni rozvoj.

Nedilnou nutnosti bude v budoucnu vybudovani tzv. singeltracki, které nabidnou alternativu
pro terénni cyklisty. Je nutno objektivné fici, Ze stoupa vyuzivani motorek a ctyikolek, které
stavajici trasy ni¢i a ohrozuji tim i ostatni. Této problematice bude nutné se v piistich letech
vénovat zejména usmérniovanim této skupiny do vhodnych mist, zdkazy a soucinnosti
vefejnych organt.

Oblasti, ktera ma velky potencial k rozvoji cestovniho ruchu v Gizemi, je nejvyssi vrchol
Podkrkonosi, Zvi¢ina. Misto je oblibenym turistickym cilem. Zazemi pro turisty poskytuje
pouze Raisova chata, kterd nabizi obCerstveni, toalety a omezené ptistupnou rozhlednu. Rozvoj
a vyuziti tzv. aredlu ZviCiny je dalS§im moznym voditkem, jak zvysit turismus v Podkrkonosi.
Nemalym problémem je disproporce v intenzité cestovniho ruchu v Safari Parku Dvir Kralové,
na piehradé Les Kralovstvi a v baroknim aredlu Kuks a samotného mésta Dvir Kralové nad
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Labem. Distribuce ¢asti turistii z téchto cilit do samotného stfedu mésta Dvur Kralové je
jednim z dal$ich vyzev pro management Podzvicinska.

Na druhou stranu znaceni pesich a cyklotras je na vysoké urovni. Sit’ znaceni je dobie
propracovana a uzivana diky KCT. Chybi viak znadeni hipotras a bézeckych tras.

K zatraktivnéni tras je nutno vybavit je odpo¢inkovymi misty, informa¢nimi tabulemi a dalSim
doprovodnym mobilidfem. Stavajici odpocinkova mista, jejich vybaveni v¢etné informacnich
tabuli je tieba opravit a renovovat a zajistit udrzitelnost technického stavu nau¢nych stezek a
cyklotras do budoucna.

Velkou vyzvou tohoto opatieni je kvalita sluzeb v cestovnim ruchu. Kvalita je stale
prirodnich hodnot prostiedi, ve kterém je sluzba nabizena. Kvalita dnes sama o sob¢ nestaci,
dnesni zakaznik zada nadstavbu v podobé zazitku.

Vyznamnou oblasti tohoto opatteni je také tvorba a dalsi rozvoj produktovych certifikacnich
systémi. Vyznamnym inovac¢nim prvkem tohoto opatteni je také dalsi budovani dopravnich
navadécich a informacnich systémi v turistickych destinacich.

Opatreni:
3.1. Spoluprace se ¢leny spolku Podzvic¢insko
3.2. Podpora turistickych lokalit v Podkrkonosi

Aktivity:

3.1.1 Marketingova skupina — pravidelné setkani steakholderi se zastupci Podzvicinska,
komunikace, feSeni konkrétnich problémi, realizace spolecnych aktivit

3.1.2 Valna hromada — setkani ¢lenti spolku Podzvic¢insko, ¢innost spolku, jeji zhodnoceni,
rozpocet spolku

3.2.1 Spravni rada — setkani ¢lenti spravni rady nékolikrat v roce dle potieby, navrh zakladnich
aktivit spolku a jejich realizace

3.2.2 Spoluprace na rozvoji cestovniho ruchu v jednotlivych lokalitach Podkrkonosi v¢etné
revitalizace vrchu Zvicina

PRIORITA 4 Efektivni rizeni cestovniho ruchu v Podkrkono§$i

Nespornou vyhodou spolku Podzvi¢insko je zplisob jeho vzniku. Spolek Podzvic¢insko (tehdy
sdruzeni) byl zalozen v roce 2000 na zaklad¢ iniciativy né¢kolika mést, obci a méstysti s cilem
vybudovat udrZitelny cestovni ruch na izemi Podkrkonosi. Spolek a tedy systém fizeni v tomto
uzemi byl zaloZen ,,zdola*, nikoliv ,,administrativn¢ shora®.

Postupem casu se piidavaly dalsi obce, mésta a podnikatelské subjekty. Nyni se jedna 0 39
obci, mést a méstyst a 16 podnikatelskych subjekta.

Casové obdobi 20 let piinasi zmény v situaci v cestovnim ruchu a tim padem i ve sméfovani
vedeni cestovniho ruchu v PodkrkonoSi. Na uzemi Podkrkonosi za¢inaji vznikat lokalni
destinacni managementy (Revitalizace Kuks o.p.s.) nebo se rozviji marketing cestovniho ruchu
na urovni mestskych a obecnich samosprav (méstska infocentra, obecni aktivity v cestovnim
ruchu a dalsi) a z toho plyne dal$i sméfovani ¢innosti oblastniho destinacniho managementu
Podkrkonosi.

DMO Podkrkonosi se nyni profiluje jako servisni organizace, ktera zastit'uje cestovni ruch na
celém uzemi Podkrkonosi, komunikuje a spolupracuje napti¢ uzemim a komunikuje a
spolupracuje s nadfizenymi organy — s Kralovéhradeckym krajem, Centralou CR KHK a
agenturou Czech Tourism, s okolnimi destinacemi a jejich DMO. Je to tedy organizace, ktera
drzi a nese znacku Podkrkonosi, a pracuje v souladu se Strategii rozvoje CR v Podkrkonosi a se
Strategii rozvoje Kralovéhradeckého kraje.
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V roviné konkrétni realizuje DMO Podkrkonosi predevsim marketingové aktivity, které
vyplyvaji z jednani s mesty a obcemi a dalSimi aktéry v CR v Podkrkonosi, s lokalnimi DS,

s informac¢nimi centry, tzn. se ¢leny spolku Podzvi¢insko a Kralovéhradeckym krajem. Jinymi
slovy reaguje na konkrétni potieby z uizemi Podkrkonosi, na zdvazky viic¢i ¢leniim spolku
Podzvicinsko a propojuje je se svymi zavazky vici Kralovéhradeckému kraji s cilem rozvijet
udrzitelnou intenzitu cestovniho ruchu na uzemi Podkrkonosi.

Dlouhodobym problémem ve vedeni spolku je nedostateény pocet zaméstnanct ve spolku,
ktery plyne z omezenych financ¢nich zdroji spolku. Od zalozeni spolku do soucasnosti je pocet
zamé&stnancl 1 — 2, v zavislosti na projektech. Pfitom optimalni pocet zaméstnancti by byl 2,5 —
3 uvazky. Jednim z vyznamnych kol do budoucnosti je nastavit systém financovani spolku
tak, aby bylo mozno zaméstnat minimalné 2 osoby na plny tvazek.

Financovani ¢innosti spolku je vicezdrojové. Cast tvoii Glenské piispévky, jejich vyse se od
roku 2000 nezménila a ¢ini 6 K¢&/obyvatele pro obce a mésta a 2000 K¢/ podnikatelsky subjekt.
Dalsim zdrojem je v soucasné dob¢ plosna dotace Kralovéhradeckého kraje, ktera byla v roce
2019 a 2020 ve vysi 400 tis. K¢ a jejiz vyuziti je ddno podminkami kraje. K dal§im zdrojim
financovani se pfidavaji granty a dotace, o které management pravidelné zada, které ale
nepokryji ndklady na zaméstnani dalSich osob.

Neopomenutelné v rozvoji cestovniho ruchu je bezesporu vzdélavani osob zainteresovanych

V této problematice. Pfepoklada se rozvoj vzdélavacich seminait pro pracovniky informacnich
center, podnikatele v CR, mésta a obce. Hlavnim spojovacim tématem téchto seminait by mél
byt rozvoj cestovniho ruchu ve venkovskych oblastech a vyuziti modernich technologii

v kombinaci s tradicemi.

Opatreni:

4.1. Posileni a inovace fizeni destinace

4.2 Rozvoj lidského potencialu a podpora znalosti z oblasti cestovniho ruchu

4.3. Prohloubeni spoluprace, komunikace a koordinace mezi subjekty cestovniho ruchu
4.4. Provadéni monitoringu, marketingovych vyzkumi, sbéru dat a zpétnych vazeb

Aktivity:

4.1.1. Pravidelnd jednani spravni rady, kterd projednava navrhy vyplyvajici z jednani
marketingové skupiny

4.2.1 Systém financnich pfispévki na ¢innost destinacniho managementu,

pfedevsim na financovani jeho aktivit v rdmci naplnéni této strategie i béZné organizacni a
spravni ¢innosti

4.2.2 Systém vzdélavani zaméstnancti Podkrkonosi

4.2.3 Vyuzivat vS§ech moznosti zpracovani projektti financovanych z narodnich zdrojd,
krajskych fondt i strukturdlnich fondi EU pro financovani ¢innosti destina¢niho
managementu

4.3.1 Aktivné rozvijet spolupraci, vytvaret nové kontakty a vazby a ziskavat nové ¢leny spolku
4.3.2 Ziskavani novych partnert a prohlubovani spolupréce s partnery pti

tvorbé konkrétnich produktt cestovniho ruchu

4.4.1 Zajistit trvaly sbér primarnich a sekundarnich dat o cestovnim ruchu v destinaci,
poskytovatele sluzeb pro turisty a provozovatele atraktivit. Zajisténi zpétné vazby

pomoci dotaznik umisténych na infocentrech a u partnert a propojeni s nékterym produktem
CR jako motivace
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11. Monitoring

Pro ucely kvalitni propagace a prezentace regionu je velice dilezity monitoring navstévnosti
a potteb. Z n¢hoz ma jasné vyplyvat, co turisté v oblasti nejvice vyhledavaji. Tyto informace je
nutno pravideln¢ aktualizovat.

Jak?

Je vice zpusobt, jak provadét prizkumy a monitoringy. At uz se jedna o formu online ¢i
osobniho dotazniku. Zpétna vazba z ubytovacich kapacit pomoci zaslani e-mailu a o¢ekavani
zpétné vazby se spokojenosti zdkaznika. Nejveétsim problémem v monitoringu je nezdjem
respondentt. Pro ziskani konkrétnich dat mizeme pouzit zdrojova data agentury Czech
Tourism nebo CSU. Pro tuto &innost by bylo vhodné oslovit studenty stéednich, vyssich a
vysokych skol napt. UHK

Kdy?

Obdobi dotazovani je zavislé na tématu monitoringu. Na problematiku tykajici se letni sezony,
je vhodné ptat se béhem nebo ke konci obdobi atd. Monitoring navstévnosti by mél byt
provadén po cely rok. Dulezité je zacilit dotaznik spravnym smérem. Zjistit, co lidé ocekavaji a
co by pomohlo k jejich ¢astéjsi navstéve.

Jaka bude metodika?

Metodika musi byt navrzena tak, aby pribéh monitoringu nezatézoval ani dotazované

ani rozpocet spolku a pfinesl piesna data vyuzitelna k dal§imu zpracovani. K tomuto Gcelu je
dobré navézat spolupraci se stiednimi a vysokymi $kolami, Ceskym statickym tfadem a popt.
i dal§imi vhodnymi institucemi — agenturou CzechTourism.

Zpiuisoby hodnoceni

Sesbirana data budou zpracovana do tabulek, grafti a podrobné analyzovana. Na zaklad¢
vysledku budou stanoveny hlavni nedostatky, ndmét na rozvoj, zlepSeni, udrzeni kladného
stavajiciho stavu. Tyto vysledky budou sepsany do kone¢né zpravy a zvetrejnény.

Na zakladé téchto vysledkli vzniknou plany ¢innosti zaméfené na vylepSeni nabidky,
prodlouzeni pobytu.

12. Marketingova strategie

12.1 Propagace/prezentace oblasti

V soucasné dob¢ je oblast Podkrkonosi propagovana prostfednictvim webové prezentace
www.podkrkonosi.eu, FB a instagramovym profilem. Uzemi je také prezentovano na domacich
veletrzich (v zahrani¢ni je oblast propagovana prostifednictvim kraje), v tiskovinach,

V propagacnich materialech, v regiondlnim tisku a na akcich cestovniho ruchu.

Piiklad marketingovych aktivit pro rok 2021

Moderni a funk¢ni turisticky web Podkrkonosi — byla upravena struktura i graficka podoba
webu

Image videa a reportaze z oblasti

Aktualizace fotobanky

Elektronicka verze materialu To nejlepsi z Podkrkonosi a jeho jazykova mutace (AJ, NJ, PJ)
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Distribuce materialll mezi subjekty a KHK, objednavkovy systém na webu

Statistika nav§tévnosti a HUZ — tidaje ziskavany prabézné z CSU a Czech Tourismu,
vyhodnocovany

Vydavani elektronického kalendaie akci Novinky z Podkrkono$i — 1x mési¢né,
Online marketing — FB Podkrkonosi a Instagram

Propagacni akce — Otvirani a Zavirdni turistické sezony na Zvic¢ing, veletrhy, lokalni
propagacni akce

Vzdélavani pracovnikli DMO Podkrkonosi

Vzdélavani aktérh cestovniho ruchu na uzemi Podkrkonosi

13. Zaveérecné shrnuti

Strategie rozvoje cestovniho ruchu v Podkrkonosi je dokument dlouhodobého charakteru, ktery
popisuje Sirokou Skalu problematiky rozvoje cestovniho ruchu v regionu. Navrhuje moznosti a
nutnosti, jak region komplexné rozvijet. Strategii byly definovany 4 obecné cile:
konkurenceschopnost, destina¢ni marketing, zkvalitnéni nabidky cestovniho ruchu,
Management cestovniho ruchu.

Soucasné by mél vzniknout monitoring strategie, ktery by kontroloval plnéni jednotlivych
¢innosti a plant a navrhoval potiebné Gpravy a tizce by komunikoval s naplnovateli strategie.

Zvyseni propagace, marketingu a destina¢niho managementu spoc¢iva ve Vylepseni
facebookového profilu, rozsiteni profilu Podkrkonosi na instagramu 0 zapojeni navstévnika do
sdileni zajimavych ¢i tematickych fotografii. Dalsim krokem by mélo byt feseni rozd€leni
segmentu navstévnikl a zaméteni cilené propagace na tyto segmenty.

K proskolovani zaméstnanct, podnikateld a v§ech subjektli podnikajicich v oblasti cestovniho
ruchu by mohl pomoci projekt zastitény agenturou CzechTourism spustény na webovych
strankach www.vzdelavani.czechtourism.cz, ktery je k dispozici i v Kralovéhradeckém kraji.
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Strategie vznikla ve spolupraci se studenty FIM UHK a studenty VSO v Praze.

14. Seznam pouZitych zdroji

Seznam Iitera}tury 5 ,
GRASSEOVA, Monika; DUBEC, Radek; REHAK, David. Analyza podniku v rukou
manazera. 2. vyd. Brno: BizBooks, 2012. ISBN 978-80-265-0032-2

Seznam internetovych zdroji

MINISTERSTVO PRO MISTNI ROZVOJ www.mmr.cz
CZECH TOURISM www.czechtourism.cz

CESKY STATISTICKY URAD www.cszo.cz

DVUR KRALOVE NAD LABEM www.dvurkralove.cz www.mudk.cz
HORICE www.horice.org

KUKS www.zkuskuks.cz

LAZENSKY MIKROREGION www.kr-kralovehradecky.cz
LAZNE BELOHRAD www.lazne-belohrad.cz

MILETIN www.miletin.cz

LES KRALOVSTVI www.hkregion.cz

MAS PODCHLUMI — www.maspodchlumi.cz
PODCHLUMI MIKROREGION www.podchlumi.cz
PECKA www.hradpecka.cz, www.mestys-peck.cz

SAFARI PARK DVUR KRALOVE www.safaripark.cz
TTG www.ttg.cz

TOURDATA — www.tourdata.cz

15. Seznam tabulek

Tabulka 1 — Obce na izemi Podkrkonosi

Tabulka 2 — Clenské obce Podzvi¢inska

Tabulka 3 — Podnikatelské subjekty v Podzvi¢insku

Tabulka 4 — Kapacita HUZ v letech 2019 a 2020

Tabulka 5 — Navstévnost sledovanych cilti v Podkrkonosi
Tabulka 6 — Piehled podnikatelskych subjektii v regionu dle oboru ¢innosti
Tabulka 7 — SWOT analyza mésta Dvur Kralové nad Labem
Tabulka 8 — SWOT analyza Safari Parku Dvir Kralové
Tabulka 9 - SWOT analyza mésta Hofice

Tabulka 10 — SWOT analyza mésta Lazn¢ Bélohrad
Tabulka 11 — SWOT analyza barokniho arealu Kuks
Tabulka 12 — SWOT analyza mésta Miletin

Tabulka 13 — SWOT analyza piehrady Les Kralovstvi
Tabulka 14 - SWOT analyza mé&stysu Pecka

Tabulka 15 — SWOT analyza oblasti Podkrkonosi
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16: Seznam obrazki

Obrazek 1:
Obrazek 2:
Obrazek 3:
Obrazek 4-:
Obrazek 5:
Obrazek 6:
Obrazek 7:
Obrazek 8:
Obrazek 9:

Uzemi Podkrkonosi

Vymezeni tzemi v KHK

Uzemi MAS Podchlumi

Uzemi MAS Brana do Ceského raje

Uzemi MAS Krélovédvorsko

Pocet piijezdl a ptenocovani v Podkrkonosi v roce 2019
Pocet ptijezdii a ptrenocovani v Podkrkonosi v roce 2020
Vyvoj ptijezdu turistt 2019

Vyvoj piijezdu turista 2020

Obrazek 10: Vyvoj pfenocovani turistii 2019
Obrazek 11: Vyvoj pienocovani turisti 2020
Obrazek 12: Navstévnost sledovanych vyznamnych turistickych cilti v Podkrkonosi

17. Seznam zkratek

CR
MS
NKP
KHK
CR
MAS
DM
CsU
MMR
MZV
MF
CNB
HK
CzT
MIS
HUZ
SR
VH
TSA
IDB ARIS
Z.S.
CCR KHK

Cestovni ruch

Marketingova skupina

Nérodni kulturni pamatka
Kralovéhradecky kraj

Ceska republika

Mistni ak¢ni skupina

Destina¢ni management

Cesky statisticky uiad
Ministerstvo pro mistni rozvoj
Ministerstvo zahrani¢nich véci
Ministerstvo financi

Ceska narodni banka

Hradec Kraloveé

Ceska centrala cestovniho ruchu
Marketingovy informacni systém
Hromadna ubytovaci zatizeni
Spravni rada

Valna hromada

Satelitni ucet

Prezentacni systém udajii databdze ministerstva financi
Zapsany spolek

Centrala cestovniho ruchu Kralovéhradeckého kraje
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TABULKA 1 OBCE NA UZEMI PODKRKONOSI

212" onos

1 |Basnice basnice@podchlumi.cz 606 360 172 208 Jicin
2 |Bila Tfremesna starosta@bilatremesna.cz 724 180 865 |1347 Trutnov
3 |Bilé Policany bilepolicany@atlas.cz 777 320 292 |165 Trutnov
4 |Bilsko u Hofic bilsko@c-box.cz 724 183 052 114 Ji¢in
5 |Bohanka ou@bohanka.org 608 304 848 [244 Jicin
6 |Borek borek.ou@worldonline.cz 723 066 646 |101 Jicin
7 |Borovnice obec@borovnice.cz 724 180 864 (370 Trutnov
3  |Borovnicka obec.borovnicka@tiscali.cz 602 605 777 |188 Trutnov
9 |Bii§tany obecbristany@seznam.cz 777039008 [252 Jicin
10 |Butoves butoves@obcecr.cz 774 341 155 [281 Ji¢in
11 |Cerekvice n/B ou@cerekvice.cz 724 137 271 |790 Jicin
12 |Cervena Tiemesna |obec@cervenatremesna.cz 724 178 078 |156 Jicin
13 |Dobra Voda u Hofic |oudobravoda@tiscali.cz 724 180 092 [576 Jicin
14 |Dolni Brusnice obec.dolnibrusnice@tiscali.cz 724 180 059 |388 Trutnov
15 [Doubravice obec.doubravice@seznam.cz 604 207 887 [379 Trutnov
16 |Dubenec starosta@dubenec.cz 499 694 213 650 Trutnov
17 |Dvir Kralové n/L jirickova.alexandra@mudk.cz 499 318 230 |15594 Trutnov
18 |Hajnice ou.hajnice@cmail.cz 499 393 141 (1033 Trutnov
19 [Holovousy ou@holovousy.cz 728 380 224 |524 Jicin
20 [Horni Brusnice ou.h.brusnice@raz-dva.cz 732 808 703 |429 Trutnov
21 [Hofice svoboda@horice.org 736 521 896 8621 Ji¢in
22 |Hfibojedy info@hribojedy 608 752 525 221 Trutnov
23 |Chomutice podatelna.chomutice@email.cz 602 619 800 |46 Ji¢in
24 |Chote¢ obec@chotec.cz 737126 754 202 Ji¢in
Choustnikovo obec@choustnikovohradiste.cz 499 692 942
25 [Hradisté 589 Jicin
26 |Jefice ou.jerice@cmail.cz 493 696 123 |388 Jicin
27 |Kocbeie starosta@kocbere.cz 739 048 969 |508 Trutnov
28 |Kohoutov obec.kohoutov@seznam.cz 724 224782 270 Trutnov
29 [Konecchlumi starosta@konecchlumi-obec.cz 607 679 584 [388 Jicin
30 |Kovac ou.kovac@seznam.cz 602 450 833 |137 Jicin
31 |Kuks ou.kuks@mkinet.cz 603 344 181 |269 Trutnov
32 |Lanzov lanzov@volny.cz 606 957 144 |190 Trutnov
33 |Lazn¢ Bélohrad subr@lazne-belohrad.cz 603 295 339 [3665 Jicin
34 |Libotov obec.libotov@tiscali.cz 728 993 219 |187 Trutnov
35 |Liskovice obec@liskovice.cz 725086 511 |221 Ji¢in
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36 [Litic litic@litic.cz 603 879221 |174 Trutnov
37 |Lukavec u Hofic starosta@lukavec.eu 603 840 927 {305 Jicin
38 [Miletin nosek@miletin.cz 724 966 329 [912 Jicin
39 [Milovice u Hoftic obecni.urad@miloviceuhoric.cz 602 361 787 [294 Jicin
40 IMlazovice obec@mlazovice.cz 493 697 223 |548 Ji¢in
41 |Mostek starosta@mostek.cz 499 691 208 |1206 Trutnov
42 |Nemojov starosta@nemojov.com 737 444 247 |751 Trutnov
43 |Nevratice ou@obecnevratice.cz 725901 609 |166 Ji¢in
44 |Ostroméf ou@ostromer.cz 493 691 148 11362 Ji¢in
45 |Pecka obec.pecka@centrum.cz 724 179 896 |1270 Jicin
46 |[Petrovicky ou.petrovicky@tiscali.cz 608 647 377 46 Jicin
Podhorni Ujezd a
47 |Vojice ou@podhorniujezd.cz 604 966 007 |647 Ji¢in
48 |Rasin info@obec-rasin.cz 733 394 848 |98 Jicin
49 |Rohoznice ou.rohoznice@mybox.cz 731273961 [321 Ji¢in
50 [Sber info@obec-sber.cz 773 877 442 (307 Jicin
51 |Sobéice ou@sobcice.cz 777919771 1295 Jicin
52 |[Stanovice ou.stanovice@cmail.cz 605 712 663 630 Jicin
53 [Staré Smrkovice ou@staresmrkovice.cz 727 937 057 260 Ji¢in
54 |Sukorady sukorady@gmail.com 605 886 486 213 Jicin
55 |Svatojansky Ujezd |svatojansky.ujezd@tiscali.cz 724 236 282 101 Ji¢in
56 |[Sarovcova Lhota obec@sarovcova-lhota.cz 739 069 725 [199 Ji¢in
57 |Tetin starosta@tetin-jc.cz 724 181 096 |160 Ji¢in
58 |Trotina trotina.urad@tiscali.cz 775932 043 |87 Trutnov
59 [Ttebihost’ info@trebihost.cz 777711702 (448 Trutnov
60 [Trebnouseves outrebnouseves@cbox.cz 724 386 808 |283 Ji¢in
61 [Titénice trtenice@tiscali.cz 608 630 085 [342 Ji¢in
62 |Uhlejov uhlejov@seznam.cz 775940 406 |156 Jicin
63 |Velky Viestov starosta@velkyvrestov.cz 604 641 115 |230 Trutnov
64 |Vidochov obec@vidochov.cz 725082501 |393 Jicin
65 |Vilantice ouvilantice@vilantice.cz 724 180 070 [202 Trutnov
66 [Vitézna info@vitezna.cz 603 868 177 1444 Trutnov
Vlickovice v starosta@vlckovice.cz 724 180 063
67 |Podkrkonosi 365 Trutnov
68 [Volanice volanicestarostka@seznam.cz 739 422 505 [224 Ji¢in
69 [Vrbice obec.vrbice@seznam.cz 493 555 187 |153 Ji¢in
70 [Viesnik obec.vresnik@c-box.cz 603 514 813 |88 Jicin
71 |Vysoké Veseli mesto@vysokeveseli.cz 493 520 249 865 Ji¢in
72 |Zabiezi-Redice starosta@zabrezi-recice.cz 499 397 314 |144 Trutnov
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73 |Zdobin posta@zdobin.cz 606 263 021 |123 Trutnov
74 |Zeretice obec@zeretice.org 736 423 149 260 Ji¢in

Zdroj: vlastni zpracovani na zéklad¢:

Mikroregion Hustitanka - http://www.hustiranka.cz/o-mikroregionu

SVAZEK SPOLECENSTVI OBCi PODKRKONOSI -
https://www.podkrkonosi.info/cs/index/vice-o-regionu

Lazensky mikroregion - http://www.kr-kralovehradecky.cz/scripts/detail.php?id=94992
MAS Podchlumi, z.s. - http://databaze.nsmascr.cz/mas.php?id=96

Podchlumi MIKROREGION - https://www.podchlumi.cz/clenske-obce-1/

Podzvicinsko, z.s. - http://www.podzvicinsko.cz/cs/clenove-podzvicinsko-z-s-obce-mesta.html
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TABULKA 2 CLENSKE OBCE PODZVICINSKA

212" onos

1 Bila TremeSna starosta@bilatremesna.cz 724180865 |1 353
2 Bilé Poli¢any bilepolicany@atlas.cz 777320292 |156
3 Boharnka ou@bohanka.org 248
4 Borek borek.ou@worldonline.cz 723 066 646 |96
5 Borovnice obec@borovnice.cz 724 180864 |357
6 Borovnicka obec.borovnicka@tiscali.cz 604 725365 | 187
7 Cerekvice n/B ou@cerekvice.cz 724 137271 |771
8 Cervens TFeme$na |ouct@c-mail.cz 603874 472 |161
Dobra Voda u
9 Horic oudobravoda@tiscali.cz 724180092 |577
10 Dolni Brusnice obec.dolnibrusnice@tiscali.cz 724 180 059 |402
11 Doubravice obec.doubravice@seznam.cz 604 207 887 |372
12 Dubenec starosta@dubenec.cz 499 694 213 | 646
Dviir Kralové nad
13 Labem jirickova.alexandra@mudk.cz 499 318 230 | 15550
14 Holovousy ou@holovousy.cz 728 380 224 [543
15 Horni Brusnice ou.h.brusnice@raz-dva.cz 732808 703 |429
16 Horice svoboda@horice.org 736521896 |8533
17 Konecchlumi starosta@konecchlumi-obec.cz 607 679584 404
18 Kovaé ou.kovac@seznam.cz 602 450833 |144
19 Kuks ou.kuks@mkinet.cz 603344181 |270
20 LanzZov lanzov@volny.cz 606 957 144 |186
21 Lazné Bélohrad subr@lazne-belohrad.cz 603 295339 |3658
22 Lukavec u Hofic starosta@lukavec.eu 603 840 927 303
23 Miletin nosek@miletin.cz 724 966 329 |923
24 Milovice u Horic obecni.urad@miloviceuhoric.cz 602 361 787 |293
25 Mostek starosta@mostek.cz 499691208 |1191
26 Pecka obec.pecka@centrum.cz 724179896 |1285
Podhorni Ujezd a
27 Vojice ou@podhorniujezd.cz 604 966 007 | 654
28 Rohoznice ou.rohoznice@mybox.cz 731273961 |317
29 Sarovcova Lhota obec@sarovcova-lhota.cz 739069 725 |197
30 Tetin starosta@tetin-jc.cz 724181096 |158
31 Trotina trotina.urad@tiscali.cz 775932043 |93
32 Trebihost’ info@trebihost.cz 777711702 |448
33 Titénice trtenice@tiscali.cz 608 630 085 |341
34 Uhlejov uhlejov@seznam.cz 775940406 |152
35 Velky Viestov starosta@velkyvrestov.cz 604 641 115 |230
36 Vidochov obec@vidochov.cz 725082501 |393
37 Viesnik obec.vresnik@c-box.cz 603514813 |95
38 Zdobin posta@zdobin.cz 606 263021 |121
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mailto:starosta@dubenec.cz
mailto:jirickova.alexandra@mudk.cz
mailto:ou@holovousy.cz
mailto:ou.h.brusnice@raz-dva.cz
mailto:svoboda@horice.org
mailto:starosta@konecchlumi-obec.cz
mailto:ou.kovac@seznam.cz
mailto:ou.kuks@mkinet.cz
mailto:lanzov@volny.cz
mailto:subr@lazne-belohrad.cz
mailto:starosta@lukavec.eu
mailto:nosek@miletin.cz
mailto:obecni.urad@miloviceuhoric.cz
mailto:starosta@mostek.cz
mailto:obec.pecka@centrum.cz
mailto:ou@podhorniujezd.cz
mailto:ou.rohoznice@mybox.cz
mailto:obec@sarovcova-lhota.cz
mailto:starosta@tetin-jc.cz
mailto:trotina.urad@tiscali.cz
mailto:info@trebihost.cz
mailto:trtenice@tiscali.cz
mailto:uhlejov@seznam.cz
mailto:starosta@velkyvrestov.cz
mailto:obec@vidochov.cz
mailto:obec.vresnik@c-box.cz
mailto:posta@zdobin.cz

Strategie rozvoje CR pro oblast Podkrkonosi

212" onos

TABULKA 3 PODNIKATELSKE SUBJEKTY V PODZVICINSKU

1 VKYV Komunitni televize lukastik@kvtv.cz 702 164 123
2 Pod Zvicinou s.r.o. nancy@hotelpodzvicinou.cz 602 660 431
3 Lazné Bélohrad a. s. info@belohrad.cz 493 767 111
4 Penzion Na Faie info@penzionnafare.cz 604 274 008
5 CK Hoska Tour hoska-tour@hoska-tour.cz 605 337 570
6 Safari Park Dvir Kralové info@zoodvurkralove.cz 499 329 515
7 Revitalizace Kuks o. p. s. filip.kostal@revitalizacekuks.cz 606 064 282
8 Kemp U Véze info@kempuveze.cz 725016 710
9 Motel a restaurace Charlie motel.charlie@seznam.cz

10 |Penzion Za VVodou recepce@penzionzavodou.cz 499 620 904
11 |Podkrkonos$ska CA info@chatachalupa.cz 731 515 485
12 | Hotel a restaurace U Kapra info@hotelukapra.cz 605 217 374
13 | Obcerstveni koupalisté LanZov robik.nosek@seznam.cz

14 | Restaurace Baroque lenka.fikrova@baroque.cz

15 |MEOBs.r.0. info@kralovedvorsko.cz

16 |MAS Kralovédvorsko machek@maskd.cz
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